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En desarrollo de lo sefalado en los numerales 7 y 12 del articulo 25 df'[a Ley 80 de 1993, y en cumplimiento a
lo dispuesto en las normas vigentes sobre contratacion de entidades no sometidas al estatuto general de
contratacién publica, que rigen a TELEPACIFICO, en su condicion de Empresa Industrial y Comercial del Estado
del orden territorial, y teniendo en cuenta su naturaleza de prestadora de servicios de Television en la Region
del Occidente Colombiano y en especial considerando que fa Sociedad de Television del Pacifico esta regida por
un Régimen especial dada su naturaleza de EL.C.E prestadora de servicios de Television Ley 182 de 1995, que
en su articulo 37 numeral 39 consagra: "...Los canales regionales de television seran sociedades entre entidodes
publicas organizadas como empresas industriales y comerciales del Estodo, vinculadas a lo comisidn nacional de
television, vy podrdn pertenecer al orden naocional © departgmental, segun lo determinen los juntos
. administradoras regionales en sus estatutos. : can iong el

: : i aliza 2N_genera actividades comerciales, ¢

fe su ok 1 pgiran por o del dereche privado...(subrayado y en negrillas
fuera de texto)” Ademas en el articulo 14 de la Ley 1150 de 2007 la cual fue modificada por el articulo 93 de la
Ley 1474 de 2011 que al respecto reza: * astordn sometidas of Estatuto General de Contratacidn de la
Administracidn Publica, cc : de aguellas que desc en acti : - :

clales en competencio

peyird : . : - P grigs _aplicables a sus actividads econdmica
comerciales...(subrayado y en negrillas fuera de texto * soportada esta contratacién en los estatutos internos
de Telepacifico y en especial lo contenido en esta materia en los siguientes: Resolucion No. 259 de 2016 "Por
medio de la cual se deroga la Resolucién No. 196 del 28 de julio 27 de 2014 y se expide el nuevo manual de
contratacién de la sociedad de television del pacifico Ltda. — Telepacifico™.

Actuando en mi condicién de Director de Comercializacion y Mercadeo de TELEPACIFICO Ltda., y en virtud del
principio de planeacién y segin la naturaleza del contrato se deben realizar estudios de factibilidad del |
proyecto pretendido en procura de obtener los resultados esperados.

. £l Presente estudio se elabora de acuerdo con lo sefialado en el articulo 13 de la Resolucion 259 de 2016,
anexo 1, MANUAL DE CONTRATACION DE TELEPACIFICO y se desarrolla en los siguientes términos:

1. DESCRIPCION DE LA NECESIDAD QUELA ENTIDAD ESTATAL PRETENDE SATISFACER CON EL PROCESO DE |
CONTRATACION:

La SOCIEDAD TELEVISION DEL PACIFICO LTDA. — TELEPACIFICO, socied ad organizada como Empresa Industrial y
Comercial del Estado del Orden Departamental, con domicilio en la ciudad de Santiago de Cali, constituida
mediante Escritura Pdblica No 1712 del 8 de agosto de 1986 de la Notaria Sexta del Circulo de Cali y modificada
por las siguientes Escrituras Publicas: La No 1754 del 27 de junio de 1988 Notaria sexta, la No 5330 de !
noviembre 24 de 1995 notaria sexta la Escritura Publica No 4903 de diciembre 12 de 1996, Escritura pablica
4838 diciembre 30 de 1999, Escritura publica 3450 septiembre 25 de 2001, Escritura publica Neo 2107 julio 29
de 2003 notaria octava, Escritura publica No 4996 diciembre 22 de 2003 Motaria Novena, Escritura Publica No
831 de marzo 2 de 2005 notaria trece , Escritura Publica No 535 de la Notaria Sexta del Circulo de Cali, inscrita
en Camara de Comercio el dia 30 de noviembre de 1995, bajo el No 09685 del Libro IX, tiene dentro de su
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objeto la ejecucién de todas las actividades previas, concomitantes ¥ posteriores para producir v emitir
television regional. En el cumplimiento del objeto social, la entidad podrd celebrar todos los contratos
requeridos directa o indirectamente para el desarrollo de sus actividades comerciales.

Lorresponde a La Direccidn de Comercializacién y Mercadeo de LA SOCIEDAD TELEVISION DEL PACIFICO LTDA
= TELEPACIFICO realizar todas las gestiones necesarias para lograr el cumplimiento del plan de mercadeo y de
los presupuestos de ingresos del Canal Regional, asegurar el cumplimiento de las funciones y la prestacion de
los servicios relativos a dicha gestion,

LA SOCIEDAD TELEVISION DEL PACIFICO LTDA, requiere contar un una persona natural o juridica para que
comercialice sus productos y espacios comerciales. Para tal fin se hace necesario fue la SOCIEDAD TELEVISION
DEL PACIFICO LTDA, contrate a t raves de una invitacion publica una persona natural o juridica idénea de
probada experiencia en el campo para promover y ejecutar la accidn de ventas a los clientes de los productos
que comercializa Telepacifico, a saber: pauta publicitaria.

2. OBIETO A CONTRATAR:
2.1. OBJETO: Comercializar y vender la pauta publicitaria en el Canal Regional Telepacifica.

2.2. ESPECIFICACIONES TECNICAS O ALCANCE DEL OBIETO: Ofrecer y vender el portafolio de pauta de
Telepacifico de acuerdo con las tarifas fijadas y metas para cada una de las opciones comerciales,

La meta establecida para venta de pauta esde MIL SEIS CIENTOS CUARENTA Y CINCO MILLONES DE PESOS
(%1.645.000.000.00)
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TARIFAS PAUTA 2020
(COMERCIALIZACION REGIONAL) EN PROGRAMACION TIPO BREAK,AY B
COMERCIALES SOLIDOS - (MT)
_ BREAK TIPO A {TARCES DEL SOL- TP DEPORTES) THBWBEWTT_H_QF[
DURACION | COGIGO | TARIFA 2020 -| TARIFA 2020 -| CODIGO | 2070 - | TARITA 2020 - 2020 - | TARIFA 2020 -
PRODUCTO| INC 3.8% | INCLUIDO VA |PRODUCTO| INC38% | |INCLUIDO IVA | PRODUCTO| INC 3.6% | INCLUIDO VA
5 SEGUNDOS | MT3001 598,14 5 114477 MT100 564,100 s Taeaz| (MT2004 § 33 679 45 § 39900
10 SEGLNDOS | MT3002 ER L] §Aad] MTI00R 3128198 § 147 BE3|  MT 2002 § 67 058,05 % 79,600
15 SEGUNDOS | MT3003 5 286 847 § 343257 MTI003 % 192298 % 721795 MT003 | 5 10058543 L 118700
20 SEGUNDOS | MT3004 $a84508| 5457005 MTI004 $2398| szos7zs) MT2004 | sisaniieol s 1see00
25 SEGUNDOS| MT3006 | 480743 5572085 MT1008 T8320400|  soesns7| MT2008 | §ievesvas) 3 1was00
30 SEGUMDOS | MTI006 sE7TE B0l  3586,503) MTI006 $384.565|  3443588) MT2006 | §20117685 % 238 400
15 SEGUNDOS | MT3007 sa7apdz|  smooseo| MTI007 Saagane]  ss175200 MT2007 | 573470633 5 279,301
40 SEGUNDOS | MT3008 (| 5789150 $0915338| MT1008 sei27a4|  $5G452| MTZO08 | SZEAISET $ 310201
45 SEGUNDOS | MT3D0R ‘gmesam| 51000754 MTH008 §'576.802 5685383) MT2008 | S301 78425 % 350060
50 SEGUMDOS | MT3I0M0 ‘gost4nn| =1144172| MTIDND 3 $730.314] MTION0 5395293, 72 £ 399,000
SESEGUNDOS | MT3011 | S10ET.EIT| 31258583 MTi0i § 705 091 $E13245] MTI0U1 § 388 BT, 20 § 438 500
0SEGUNDOS| MT3012 | s11sa7es]  s1a7aoes] MTI012 §780190| $88T177| MTRMZ | S40338287| 3478800

OTRAS MODALIDADES - (COMERCIALIZACION REGIONAL)

OTRAS MODALIDADES DE PALTA
== & St ¥y F - =
SECCION COMERCIAL (Entrovista 3 Minutos) I'MTdone | sosacms| 31000988
NOTA PATROCIMADA (1 MINLTO) MTA008 | Si08TEEA| 51770035
TEMA CENTRAL (Entrevista durante el programa) CMTA010 | giEEa i3] 5 Z24GEM
ALTOCONTRASTE O SOBREIMPOSICION (10 Segundos | w401y | siyeam] s 212080
ALTOCONTRASTE O SOBREIMPOSICION 20 Segundos) MT40z- | sasspdi| s4n2ae
ALTOCONTRASTE O SOBREIMPOSICION30 Segundos) MTADI3 | SBEMOEMM|  S831407
GEMERADOR DE CREDITOS PATROCINADD CMTANIA | 6130143 % 154 871
COMERCIAL INTRUSO MTANS 711,704 § 251938
PRODUCT PLACEMENT (30 Minutos de Programa)  MTANS | SiaT2TET| S 1h14seR
PRODUCT PLACEMENT (60 Minuios de Programa) IMT4017. |  sasase60| 53000 206
COMERCIALES BN VIVO (Hasta de 1 Minuto] MT4018 $EE6187] 5608313
PATROCIMIO DE PROGRAMA INOUT x DIA {5 Sagundos) CMT4018 | simon § 144
PATROCINIO DE SECCION (5 Segundos) ';i"f"# ; sis0888 s1e2
LOGO PAUTA (WIPE) (10 Segundos| Umraozs | sasygso| s o722
M ENCICHES COMERCIAL ES 10 SECLNDOS  MTE00T | S 118347 § 140 832
MENCIONES COMERCIALES 20 SEGLNDOS MTaDDS | 5235425 § 280155
MENCIONES COM ERCIALES 10 SEGUNDOS MTADOS | S3saBes| s4n08Y
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TARIFAS PAUTA 2020 (COMERCIALIZACION NACIONAL) EN PROGRAMACION TIPO BREAK, AY B

COMERCIALES SOLIDOS
_ mmmmww TIRG-B

CODIGO ‘I‘W TARIFA 2030 -| CODIGO. | comao IFA 2020 -

OURACION |PRODUCTO| INC3.8% | INCLUIDO IVA |PRODUCTO| INCI8%  |INCLLIDG VA INCLLIDO VA |
5 SEGUNDOS | MTEO01 s108n|  s11sm E'_m;ﬁ:; i-n.‘nn] s a7 720] g $ 45 885
10 SEGUNDOS | MTe002 s2o11a8]  saaten] ‘Starazal 375440 3 591,760
IESEGUNDOS | MT6003 | sanm7i4|  sasatae| mTeots| sz sasa18| i § 137,655
0 SEGUMDOS | MTG004 | g4 s8] M *‘. 58| sasoaTel | = § 163,540
28SEGUNDOS | MT6005 |  sssamss|  sossee| MTemy]  ssemori|  sessces| M $229.425
WSEGUNDOS | MT6008 | §663427| smoare| mrseta| SR T 25 § 275310
I5SEGUNDOS | MTBO07 |  s77aewe|  sse10ss)  MTeots| 8 sewaom| N 8 321.185
40 SEGUNDOS |  MT6008 $884%89| 51052637 MTeoz0|  ssest sToUTST) T s s 367 00|
45 SEGUNDOS | MT6008 $995140) 51184217 \mreozi|  sesodzss| s 7eoqr|l M T § 412 664
50 SEGUNDOS | MTB010 $1106712 51315797  WT 802z .ﬁwm se77.188) L £ 458 B50
S5SEGUNDOS | MTS011 | s1218283 51447376  MT 6023 m L = § 50,474
GOSEGUNDOS| MT8012 | $1326054) 31.57as60] MT6024] 0| sios2s3] 2 § 550620

OTRAS MODALIDADES (COMERCIALIZACION NACIONAL)
OTRAS MODALIDADES DE PALTA

SECCION COMERCIAL (Entrevista 3 Minutos) W § 2 Eu2 08

NOTA PATROCINADA (1 MINUTO) |n $ 1801 982

ALTOCONTRASTE O SOBREMPOSICION (10 Sagundos) ' JI= £ 254 134
ALTOCONTRASTE O SOBREMPOSICION 20 Sequndas) - % 508 778|
ALTOCONTRASTE O SOBREMPOSICION 30 Segundos) 1 % rEE 815

GENERADOR DE CREDITOS PATROCINADD 5 185,582

COMERCIAL INTRUSO Sl $ 301 885

PRODUCT PLACEMENT (30 Minutos de Programa) i 51074598

PRODUCT PLACEMENT {80 Minutos de Programa) § 38230053

COMERCIALES BN VIVO (Hasta de 1 Minuto) § B34.362
PATROCINIG DE PROGRAMA INOUT x DA (8 Segundos) 3172550
PATROCINIO DE SECCION (5 Segundos) $ 214702

LOGO PAUTA (WIPE} (10 Seguridos) = $ 370287

MENCIONES COMERCIALES 10 SEGUNDOS [mTsois | $ 170,058

MENCIONES COMERCIALES 20 SEGUNDOS I i § 338,267

MENCIONES COMERCIALES 30 SEGLNDOS z § 508 182
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Se establece la siguiente tabla de tarifas para comercialzacion de pauta inserta en el naticiero Telepacifico Noticlas, |
la cual aplicara tanto para comercializacion Regional como para nacional
TARIFAS 2020 EN TELEPACIFICO NOTICIAS ( COMERCIALIZACION REGIONAL
Manejaran las mismas tarifas para el noticiero, pero podran bonificar fres x uno.
WOTICIERO
MODALIDADES: i PRODUCTO]| INC38% | INCLLIDOIVA
COMERCIAL SOLIDO (Minuto) MTT000 |81 348 11288] & 1604 25430 |
COMERCIAL ENVIVO 30° ImTro02 |8 157279838 £ 1 871 62008
PATROCING PROGRAMA (MT7003 | S37301484] 544353742
. PATROCINMO SECCION 10" MT7004 SATADI484] 8443 BET 4D
MENCION COMERCIAL 10  §I7A01408] 544388742
MENCION COMERCIAL 15" III‘I'MI §5R 96205 5 66563,30
COMERCIAL ESTATICO O CLASIFICADO 60° [mrro0r | ‘smszsross| s 1o02ese0s
PRODUCT PLACEMENT (6 SALIDAS X 5" ) [mrroos | sse73sass| s serss072
PRODUCT PLACEMENT 30° [mrroes | ssassarzo| se377700a] |
NOTA PATROCINADA 60 SEG (SIN PRODUCCION Mrroie  [s1572708.38] £ 1 871 22005
NOTA PATROGINADA 50 SEG (GRABAGION PEUMETRO LRBAND ¥ JAMUNDI, PALMIRA, CANDELARIA | |
¥ CERRITO) MTTON! | S 205L166.32] § 2 400 381,46
NOTA PATROGINADA 50 5EG CON GRABACION OTROS MUNICIPIOS [BUGA, TULLA, CARTAGO, 4 g g
ZARZAL ETC) [mT7o12  [$2a7154028] 5 2041 1320
TARIFAS 2020 EN TELEPACIFICO NOTICIAS (COMERCIALIZACION NACIONAL)
Las tarifas para el noticiero se podrén bonificar tres x uno.
MOTICIERO
T CODIGO Tﬁm = imm-
MODEFATES PRODUCTO S e | MSLLABO VA
. COMERCIAL SOLIDO (Minute) IMTEo0r | s47eeasaar| 5 2 125 760 51
COMERCIAL BN VIVO 30" [mTeooz | 51691 508.02] 5 2 208404 91
PATROCIMO PROGRAM A |mTa003 gasmoednl 55319104
PATROCINO SECCION 10 |mTa004 sadepanal 55319104
MENCION COMERCIAL 10" MTE00S 541299425 5 491 453 14
MENCION COMERCIAL 15" MTBOOS $670478.38] 5 o7 6e8 59
PRODUGCT PLAGEMENT (6 SALIDAS X 57 ) |wraosr | ssesovetal s 7os 21515
PRODUCT PLACEMENT 307 [wreoos | seaz2ims0] s 784 z40s0
NOTA PATROCINADA 60 SEG (SIN PROCUCCION) [mTeoos |5 178628337 5 2 125 Te0.51
NOTA PATROCINADA 60 SEG |GRABACION PEREMET RO URBAND Y JAMUNDL, PALMIRA, CANDELARIA | o+
¥ CERRITOY) |H‘I‘_ﬁi_il 52284 681,78 § 2 718 203 18]
NOTA PATROCINADA 60 SEG CON GRABACION OTROS MUNCIPIOS (BUGA, TULUA, CARTAGO, e
ZARZAL ETC) |i1#‘l51 87 B3I E75,19] 5 3 13431145
{1
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Se establece la siguiente tabla de tarifas para la comercializacion de clasificados en horarios especificos
PAQUETES CLASIFICADOS EN HORARIOS ESPECIFICOS
(Solo para comercializacion a través de asesores, no se venderan paquetes con emision en nolickern)

CLASIFICADOS
TARIFA PRODUCTO
PLAN 25 EMISION |MT4001
PLAN 50 EMISION |MT4002 1.609.301] 2022 188]
PLAN 75 EMISION |MT4003 2379.022] 2.831.037
PLAN 100 EMISION |MTa004 | 2832170] 3370282

Se establece la siguiente tabla de tarifas para la comercializacién de banners, la cual aplicara tanto para
comercializadoras como para asesores de Telepacifico

TARIFAS PAGINA WER
TIPO NOMBRE UBICACION TAMAND  |PRODUCTO| INC 38% | INGLUIDO VA
| HOME 330°240 MT5018 1.038.000 MES
GRAFICO SXARE SECCICINES - PROGRAMAS 330°240 MT5019 860813 MES
oL SERAL EN VIVD 330240 MTS020 1.245,600 MES
TEXTO REFORATAIE HOME - SECCION MTS021 2.076.000| DIA
&
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Nota: Los precios de los banner de la pagina web estaran sujetos a cambios dependiendo del comportamiento del
mercado y de la actualizacion del portal www.tele pacifico.com.

Realizar la clasificacién por tipo de programa que fija tarifas diferenciales. introduciendo adicionalmente las Tarifas
tipo Break, de la siguiente forma:

Tipo Break: pauta entre 12:55 a 12:59 ordenada antes del sorteo del Chontico.

Tipo A Pauta que esta enlre las 1:45 Pm y las 3:30 pm en el programa Tardes del Sol , Transmisiones Especiales
ylo programas que s& determinen.

Tipo B: Pauta en los programas magazines, documentales ylo programas que se determinen
Tarifas Noticiero: aplica para Telepacifico Noticias.
Tarifa intercambio: Las cuales se usaran para valorar contraprestacion de servicios por parte de terceros a

Telepacifico en los casos en los que la ley lo permita, previa autorizacién de la Direccidn de Comercial. Las tarifas
de intercambio serd igual a la fijada en la Tipo A

Toda modificacion a las tarifas de pauta debe ser autorizada por la Gerencia o la Direccién de Comercializacion y
Mercaden TELEPACIFICO.

2.3. OBLIGACIONES DEL CONTRATISTA :

Para el debido cumplimiento del objeto a contratar EL CONTRATISTA debe pasar una propuesta en que incluya
y tenga en cuenta as siguientes consideraciones:

1. Responsabilizarse por su cuenta y riesgo de la gestion de venta de los servicios de pauta establecidos
en el alcance del objeto de la invitacion, teniendo en cuenta la meta establecida.

2. Tenery justificar un equipo humano y fisico con las herramientas idoneas y necesarias para realizar un
proceso de venta innovador, agil y eficiente.

3. Plantear una estrategia de Mercadeo y Venta del objeto del contrato, diferencial y amplio para alcanzar
la meta financiera planteada.

4. Gestionar con su equipo de trabajo, las necesidades del mercado y los clientes para el cumplimiento de
las metas establecidas.

5. Entregar informes de cumplimiento mensualmente al Canal a través del drea de Comercializacién del
Canal.

6. Proponer metodologia del proceso de venta que sea transversal al procedimiento del Canal, en el que
se incluya toda la cadena de negociacidn hasta la entrega de las ordenes pauta y la gestion Post-Venta.

7. Realizar el manejo total de la cuenta de cada cliente, suministrando la base de datos y comunicando la
gestidn realizada a Telepacifico en los informes mensuales y /o comités realizados entre Telepacifico y
el comercializador.

F
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[ 8. Abstenerse de otorgar descuentos a los precios establecidos sin autorizacion de TELEPACIFICO, ya sea
de la Gerencia o de la Direccidn de Comercializacion y Mercadeo.
9. Comunicar inmediatamente a TELEPACIFICO cualquier reclamo o inconveniente relativo a la calidad de

los servicios prestados, deben responsabilizarse fue se dé una respuesta al cliente y se solucione el
reclamo satisfactoriamente con la informacion que suministre el drea designada del canal regional,

10. Asegurarse de que los servicios o productos comercializados sean reportadaos y facturados en el mismo

mes, teniendo en cuenta que si se pasa del periodo, el pago deberd ser de inmediato,

11. Coordinar y facilitar las funciones de supervision que en cualquier momento podra realizar

TELEPACIFICO, a través del supervisor designado, para constatar el cumplimiento.

12. Realizar los estudios pertinentes de los diferentes clientes para garantizar su idoneidad y

transparencia.

13. En general, la obligacién de cumplir cabalmente con las condiciones y modalidades previstas

contractualmente para la ejecucion y desarrollo del contrato, para lo cual EL CONTRATISTA debers
actuar razonablemente en el marco de sus obligaciones contractuales.

OBLIGACIONES DE TELEPACIFICO:

Facturar al comisionista los servicios ingresados de pauta.

Pagar al comisionista la remuneracion pactada, de acuerdo a lo facturado v recaudado.

Rechazar los clientes, pedidos o negocios cuando no cumplan con las condiciones y especificaciones
que determine TELEPACIFICD.

Supervisar el desarrollo y ejecucién del contrato y acceder a los documentos e informacion que
soportan la labor del COMISIONISTA,

Suministrar toda |a informacion que sea relevante e importante, para el desarrollo ¥ ejecucidn del
contrato.

mantener informado al comisionista en la implementacion de estrategias ¥ prestar todo el apoyo para
el desarrollo del objeto contractual,

Informar oportunamente al COMISIONISTA, de todo cambio en sus politicas de emisidn, horarios,

programacion y demads que puedan afectar los pedidos u drdenes de servicios o de pauta de sus
clientes.

2.4. PLAZO DE EJECUCION: El plazo de ejecucion del presente contrato serd desde la firma del acta de inicio
hasta el 31 de diciembre de 2020.

2.5. LUGAR DE EJECUCION: el lugar de ejecucion se extenderd a toda Colombia, pero como demicilio para la
facturacion y cobro se tendrd como sede las instalaciones administrativas del Canal Regional Telepacifico, es la

Ciudad que se considerara como lugar de referencia del presente Proceso,

2.6. CLASE DE CONTRATO A CELEBRAR: Contrato de comercializacion y venta de pauta publicitaria
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3. FUNDAMENTQOS JURIDICOS QUE SOPORTAN LA MODALIDAD DE CONTRATACION:

La Socledad de Television del Pacifico Ltda. - TELEPACIFICO., podra celebrar todo tipo de contratos nominados
& innominados, tipicos o atipicos, rigiéndose por sus Estatutas y por las disposiciones contenidas en el Derecho
privado, bajo los principios consagrados por las disposiciones legales y reglamentarias aplicab les a sus
actividades econdmicas y comerciales como:

La Ley 1B2 de 1995 y sus normas que modifiqguen o deroguen; El Codigo Civil y el Cédigo de Comercio
respetando los principios de la funcion administrativa enunciados en el articulo 209 de la Constitucion Politica y
de la Gestién fiscal de que trata el articulo 267 de la misma norma; La Ley 1474 de 2011, Decreto — ley 19 de
2012 (anti tramites); Ley 1150 de 2007, articulo 13 y 14; Decreto 1082 de 2015. El Decreto 115 de 1996,
Estatuto Presupuestal de las Empresas Industriales y Comerciales del Estado, en especial los articulos del 2 al 8,
11,13, 21, 24, 31, 32y 37; La Ley 80 de 1993.y en especial lo establecido en la Resolucidn 259 de 2016

TELEPACIFICO por su régimen especial no se rige por el Estatuto General de Contratacion como bien se
desprende de |a Ley 182 de 1995, articulo 37.3 y el articulo 14 de la Ley 1150, modificado por el articulo 93 de
la Ley 1474 de 2011, salvo lo dispuesto en el régimen de inhabilidades e incompatibilidades, por lo que no
resulta pertinente hacer alusion a las modalidades de seleccion para la escogencia del contratista, dispuestas
en dicho Estatuto.

3.1 MODALIDAD DE SELECCION DEL CONTRATISTA Y SU JUSTIFICACION:

De acuerdo a lo establecido en el Articulo 212. “Modalidades de seleccién, 21.1 Modalidades De Seleccién”, La
escogencia objetiva de la mejor propuesta u oferta se realizard bajo la modalidad:

21.1.1 Invitacién Publica a cotizar. La escogencia del contratista se efectuard a través de invitacion plblica

cuando el valor del proceso de seleccion sea mayor a ochenta (80) SMLMV y no proceda la contratacidn
directa, ni la contratacidn de urgencia.
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4. SOPORTE DEL VALOR ESTIMADO DEL CONTRATO
4.1 ESTUDIO DEL SECTOR:
2.1.  ASPECTOS GENERALES

Existen distintos servicios de television abierta segln su naturaleza pablica o privada, con o sin dnimo de lucro
¥ su alcance regional nacional, regional o local. Los distintos SCA abiertos de television en Colombia y sus
caracteristicas: 1) Nacional privada, 2) nacional publica, 3) regional pablica, 4) local con dnimo de lucro y 5)
local sin dnimo de lucro.

La principal fuente de ingresos de los operadores de TV abierta es la colocacién de pauta publicitaria. De
acuerdo a los reportes de Asomedios (2015), al finalizar el afio 2014, la inversién publicitaria en TV abierta
alcanzod $ 1,3 billones - 1,5 % mas que en 2013 en términos reales, mientras que al finalizar el afio 2015 s&
evidencié un decrecimiento de cerca 10,4 % con respecto a 2014 - § 1,2 billones. Al finalizar el afio 2015, los
canales abiertos nacionales reportaron § 1,1 billones -10.6 % menos que en 2014, en tanto que los canales
locales y regionales reportaron S 71,2 miles de millones - 6,9 % menos gue el 2014,

Es de sefalar que la inversién publicitaria se encuentra concentrada en los operadores nacionales de los
servicios abiertos, que aportaron el 94,2 %, mientras que los operadores locales y regionales aportaron el 5,8 %
del total de la inversion publicitaria en 2015, conforme la informacian ptblica disponible.

El universo del audiovisual esta conformado por empresas de muy diverso tamafio y tipo. Sus diferencias, en
términos de personal, estan dadas principalmente por el tipo de produccién que se realiza y por el sector para
el que se produce. Asi, hay una diferencia notable entre las empresas que producen para los canales de
television privados (publicidad y televisién) y las que producen para canales publicos regionales o nacionales, o
para circuitos no masivos.

Por un lado, se encuentran las empresas que se dedican a satisfacer la demanda audiovisual de parte de los
canales de television, las agencias de publicidad, la industria y la empresa, el Estado y los particulares. Estas son
las empresas productoras privadas. Constituyen la mayor parte de las empresas estudiadas, y en su mayoria se
dedican a producir para television y publicidad, aunque alternan en ocasiones estas actividades con la
produccién cinematografica, como una actividad alterna.

Las empresas productoras privadas que han alcanzado un mayor tamafo suelen dedicar gran parte de su
produccion a la demanda de programacion de los canales privados, nacionales, sobre todo. Recientemente,
estas empresas que han realizado producciones técnicamente complejas y novedosas han sido adquiridas por
canales internacionales, lo gue ha ayudado a internacionalizarlas (es el caso de Telecolombia, adquirido por
Fox, y de Teleset, por Sony). Estas empresas que suplen la demanda de producciones de los canales tienen
unidades moviles dotadas con la tecnologia necesaria para la realizacion de sus programas.
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En cuanto a la estructura de la empresa, esta cuenta permanentemente con unas cabezas encargadas de la
produccidn y la administracion. La direccidn estd en manos de equipos donde se combinan los talentos
administrativos, creativos y técnicos, pero que se especializa en labores administrativas. De manera temporal,
de acuerdo con los proyectos, se arman y contratan los equipos creativos y técnicos necesarios para llevarlos a
cabo. Desde el director, pasando por el equipo técnico, hasta llegar a los actores se contratan por el periodo
que duren las producciones. Las contrataciones de personal creativo-directivo (actores, directores) se realizan
de manera personal con la empresa; mientras los técnicos suyelen contratarse a través de una empresa
cooperativa. El vinculo para cada produccidn puede ser de varios meses, en el caso de las producciones de
televisién. En otras ocasiones se contratan “especialistas” por fuera de las cooperativas proveedoras de
técnicos, a través de las casas de alquiler de equipos, cuando se requieren equipos especiales que no los
poseen las unidades moviles.

También se encuentran las empresas productoras de los canales privados nacionales y locales, y publicos
nacionales y regionales. La principal diferencia entre los canales estriba en su cardcter pdblico o privado.
Aungue los canales privados y publicos son al mismo tiempo productores y compradores de audiovisual, los
canales privados cuentan con estructuras de produccion mas robustas y con mayores presupuestos para las

producciones proplas, que se financian a través de la pauta publicitaria. Los canales privados son los mayores
empleadores del sector audiovisual (asi como de empleos de tiempo completo), son los que tienen el mayor
tiempo de constituidos y recientemente no solo producen programas de television, sino que también producen
para los subsectores de publicidad y cine. En estos canales, a diferencia de las empresas productoras, el
personal es contratado no por proyectos, sino de manera mas permanente.

En cuanto al origen de las empresas por sectores, se encuentra una alta concentracion de las productoras
audiovisuales en el sector privado. El 81% de las empresas son de caracter privado, a lo que se suma un 2%
adicional perteneciente a las productoras de los canales privados. El 7% son productoras que pertenecen a las
universidades —correspondientes a un 5% de productoras de universidades privadas, y a un 2% de
universidades publicas—. Finalmente, el 3% restante son productoras de los canales pablicos nacionales o
regionales (CPNR). Una de las caracteristicas principales de las empresas que operan en el sector audiovisual es
que realizan diferentes tipos de produccidn audiovisual, como cine, television y publicidad, de manera
alternativa. Sen pocas las empresas que reportan dedicarse a un solo tipo de produccion audiovisual, y estas en

su mayoria se dedican a producir cine.
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Competencia en el sector

Canal institucional,
Canal Capital,
Sefial Colombia,
City tv,
Teleantioguia,
Telecafé,
Telecaribe,
Telepacifico,

Tro,

ESTUDIO DE LA OFERTA
FINAMNCIERO

De acuerdo al sector en Colombia podemos encontrar varios subsectores los cuales analizaremos para el
desarrollo del presente estudio. Las actividades que corresponden a estos subsectores estdn definidas en la
Clasificacion Industrial Internacional CHIU vigente para Colombia 20017,

7310 Publicidad

* El suministro de una completa gama de servicios de publicidad (mediante recursos propios o por
subcontratacion), incluyendo servicios de asesoria, servicios creatives, produccién de material publicitario y
utilizacion de los medios de difusién.

* La creacion y realizacion de campafias de publicidad que incluyen: - Creacién y colocacidn de anuncios en
periodicos, revistas, programas de radio, televisidn, Internet ¥ otros medios de difusién. - Creacion y colocacidn
de anuncios de publicidad exterior por ejemplo, mediante carteles, carteleras, tableros, boletines, decoracion
de vitrinas, disefio de salas de exhibicién, colocacién de anuncios en automdviles y autobuses, entre otros. -
Representacion de medios de difusion, a saber, venta de tiempo y espacio en diversos medios de difusion
interesados en la obtencidn de anuncios. - Publicidad aérea. - Distribucion ¥ entrega de material publicitario o
muestras. - Alquiler de espacios publicitarios en vallas publicitarias, etcétera. - Creacién de stands y otras
estructuras y sitios de exhibicidn.

* El manejo de campafias de mercadeo y otros servicios publicitarios, dirigidos a atraer y retener clientes: -
Promaocion de productos. - Comercializacién en puntos de venta. - Publicidad directa via correo. - Consultoria

en comercializacian.

* La explotacion de los sitios web que utilizan un motor de busqueda para generar y mantener extensas bases

12




SOCIEDAD TELEVISION DEL PACIFICO LTDA, — TELEPACIFICO
MIT. 890.331.524 -7 FECHA
DIRECCION DE COMERCIALIZACION

ESTUDIOS PREVIOS ENERO DE 2020

de datos de direcciones de internet y de contenido en un formato de facil busqueda.

« La explotacin de otros sitios web que funcionan como portales de internet, tales como sitios de medios de
difusién que proporcionan los contenidos que se actualizan de forma periodica.
Indicadores financieras

Para determinar los indicadores financieros del sector, se tomé la base de las empresas que reportaran sus
estados financieros a las Superintendencia de Sociedades, De acuerdo a la Clasificacion ClIU se tomd para el |
Capitulo de Digital todas las empresas cuya clasificacion es publicidad. l

Indicadores de liguidez

Razdn corriente

La liquidez de una organizacién es la capacidad para pagar las obligaciones a corto plazo que se han adquirido a
medida que éstas se vencen. Es la habilidad para convertir en efectivo determinados activos y pasivos
corrientes,

Activa Corriente / Pasivo Corriente

Empresas analizadas 170
Valor Minima 0,03

Valor Mdximo 24,08
Media Ponderada 1,91

indica la capacidad que tiene la empresa para cumplir con sus obligaciones financieras, deudas o pasivos a
corto plazo. Al dividir el activo corriente entre el pasivo corriente, sabremos cuantos activos corrientes
tendremos para cubrir o respaldar esas pasivos exigibles a corto plazo, En este caso tenemos que las empresas
del sector tienen en promedio ponderado 1,91 veces activos corrientes para cubrir sus pasivos corriente es
decir sus deudas a corto plazo a cierre de 2016. La entidad lo aproximara al 2

Capital neto de trabajo

Muestra el valor que le quedaria a la empresa, después de haber pagado sus pasivos de corto plazo,
permitiendo a la Gerencia tomar decisiones de inversion temporal.

Activo Corriente - Pasive Corriente

Empresas analizadas 167

Valor Minimo  (4.598.918,00)
Valor Maximo 28.649.626

Media Ponderada 252414361

Encontramos este caso que existen empresas en el sector que en el momento del cierre contable se

L)
"l
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encuentran iliquidas, y muchas otras presentan valores normales para el sector. Podemos observar que la
media ponderada se encuentra en 2,5 millones aproximadamente, teniendo un tope maximo de 28 millones a
cierre de 2016. La entidad ha establecido un capital de trabajo de 550.000.000.00

Endeudamiento

Revela la capacidad de la empresa para cancelar sus obligaciones corrientes, pero sin contar con la venta de sus
existencias, es decir, basicamente con los saldos de efectivo, el producido de sus cuentas por cobrar, sus
inversiones temporales y algun otro activo de facil liquidacion que pueda haber, diferente a los inventarios.

Total pasive / Total active

Empresas analizadas 170
Valor Minimo 50

Valor Maximo &0

Media Ponderada 55%

En este caso tenemos que las empresas del sector tienen en promedio ponderado 55% de activos para cubrir
5us pasivos es decir sus deudas a corto plazo,. Entidad lo aproximara al 60%.

Para calcular el presupuesto del presente contrato, se efectio un andlisis de mercado sobre las actividades
requeridas para el cumplimiento de esta necesidad sobre el cual se tuvo en cuenta la variable de la proyeccion
de ventas de la comercializacion de los servicios de Telepacifico al 31 de Diciembre de 2019 y el presupuesto de
ingresos 2019, Lo cual se relaciona en el Cuadro, como Estudio de Mercado:

FACTURACION 2019
VENDEDOR Total general
TELEPACIFICO LTDA . 763.993.196
ADD MEDIA SAS B61.811.743
ALVAREZ SINISTERRA MARIA CLAUDIA 15.342.468
BRIDGE ENTERTAINMENT SAS BRIDGE ENTERTAINMENT
SAS 350.000.000
SIGNOS MEDIA SAS 25.165.458
Total general 2.016.312.865
_COMERCIALIZADORAS NACIONAL
| LOGROS PUBLICITARIOS 445.768
PUBLICIDAD Y ALGOD MAS 85.167.089
MULTIMEDIOS _» 0
85.612.857

e
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4.2. VALOR ESTIMADO DEL CONTRATO :

El valor del contrato resultante de este proceso, es indeterminado pero determinable en el momento
gue se realice el contrato.

5in embargo, para determinar el presupuestoy la expedicion de garantias se estima un valor de |
$500.000.000

4.3 FORMA DE PAGO: TELEPACIFICO pagara al COMISIONISTA, el valor que resulte de aplicar el valor de
las comisiones por comercializacion de la pauta publicitaria; Para efectos del pago debe hacer la
presentacion de cuenta de cobro o factura, <obre los valores efectivamente recaudados por el canal,
pagadera a treinta dias, previo recibo a satisfaccion del servicio certificado por el supervisor del
contrato y presentacion del comprobante de pago al Sistema general de Seguridad Social y el informe.

PARAGRAEO PRIMERO.- Los pagos de las comisiones se realizardn previo el cumplimiento de los
siguientes requisitos:

a) Anexar un resumen mensual de las actividades y los logros alcanzados y ejecutados durante el mes.
b) La cuenta de cobro o factura por comisién indicando las ventas efectivas y canceladas

¢} Que el valor facturado haya sido efectivamente cancelado, TELEPACIFICO solo esta obligada a
cancelar dicha comisién una vez se haya recibido efectivamente el pago.

d) Presentacién del comprobante de pago al Sistema general de Seguridad Social

4.4, INFORMACION CERTIFICADO DE DISPONIBILIDAD PRESUPUESTAL.

MNamero; 282

Fecha de Expedicion: 3 de Febrero de 2020

fecha de vencimiento: 31 de Diciembre de 2020

Valor: $500.000.000

Rubro presupuestal gue respalda: 2211101- Comisidn Vendedores

5. CRITERIOS PARA SELECCIONAR LA OFERTA MAS FAVORABLE:
para la seleccion del servicio del contratista v la celebracién  del contrato, se aplicaran los principios de

igualdad, moralidad, eficacia, economia, celeridad, imparcialidad y atendiendo el objeto, las caracteristicas de
la contratacién y la cuantia, se atemperan a lo establecido en el manual de contratacién de TELEPACIFICO,

Para determinar los puntajes de evaluacion del proponente se tendran en cuenta los siguientes criterios:

aprobado mediante Resolucidn No. 259 de 2016.
e
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Oferta Econdmica — porcentaje de comision por

comercializacion de pauta publicitaria o
Personal de ventas calificado: quien ofrezca dos personas 300
€on experiencia en ventas se le asignaran 100 puntos

Quien ofrezca de 3 (tres) a 5 (cinco) personas con
experiencia en ventas se le asignaran 200 puntos

Quien ofrezca mas de 6 (seis) personas con experiencia en
ventas se le asignaran 300 puntos

Nota: deben aportar certificacién firmada por el
representante legal

Total puntaje 1.000

Oferta Econdmica — porcentaje de comisién por comercializacion de pauta publicitaria: (700 puntos)

Dicho porcentaje se deberd incluir todos los costos directos e indirectos, incluidos herramientas, equipos,
materiales, gastos de personal, administrativas, imprevistos y utilidades.

El porcentaje de comision por pauta publicitaria que se reconocerd serd maximo del veintitrés (23%)

Las propuestas se ordenaran de menor valor a mayor valor y se le asignara el mayor puntaje a la propuesta de
menor valor y las demds propuestas recibirdn su puntaje inversamente proporcional teniendo en cuenta la
siguiente formula:

Puntaje Propuesta Econdmica =

{ Valor Menor Propuesta / Valor Propuesta Evaluada)® 700

Personal de ventas calificado: (300 puntos)

Quien ofrezca dos(2) personas con experiencia en ventas se le asignaran 100 puntos

Quien ofrezca de 3 (tres) a 5 (cinco) personas con experiencia en ventas se le asignardn 200 puntos

Quien ofrezca mas de 6 (seis) personas con experiencia en ventas se Je asignaran 300 puntos

Nota: deben aportar certificacion firmada por el representante legal,

6. ANALISIS DE RIESGO Y LA FORMA DE MITIGARLO:
Teniendo en cuenta el alcance del contrato, se estima que en la ejecucidn del mismo se pueden presentar los
sigulentes riesgos:
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COMTRATISTA QUE
AFECTEN LA CORRECTA
EJECUCION DEL DBIETO '
CONTRACTUAL, AS | |
COMO LOS DAROS
GENERADOS POR
ACCION U OMISION

7. LAS GARANTIAS DESTINADAS A AMPARAR LOS PERJUICIOS DE NATURALEZA CONTRACTUAL O
EXTRACONTRACTUAL EXIGIDAS DENTRO DEL PROCESO DE SELECCION:

El contratista deberd construir a favor de TELEPACIFICO vy a satisfaccion de la misma, a través de una com paiiia
de seguros, legalmente autorizada y establecida en Colombia, una garantia Gnica para avalar el cumplimiento
de todas y cada una de las obligaciones contractuales, la cual deberd amparar; a)Cumplimiento: Por una
tuantia equivalente al veinte por ciento (20%) del valor total del contrato y con una vigencia igual a la del
contrato y seis (06) meses mds, contados a partir de la legalizacién del mismo. El valor de las primas v el valor
gue se cause por la ampliacion de las sumas aseguradas o de la vigencia de la garantia, correrd a cargo del
Contratista. Toda prorroga del plazo dara lugar a la correspondiente ampliacién de las garantias sefialadas, con
el fin de mantener la cuantia porcentual y la vigencia pactada. b) Calidad servicio: En cuantia equivalente al
diez por ciento (10%]) del valor del contrato, con una vigencia igual a la duracién del contrato ¥ seis (B) meses
mas. PARAGRAFO 1. El costo de las primas y demds gastos que demande la constitucion, prorrogas y
modificaciones de la garantia Unica y pélizas de que se trata, correrdn por cuenta de EL CONTARTISTA.
PARAGRAFO II. La garantia Gnica y poliza se entenderdn vigentes hasta la terminacion del contrato garantizada
¥ la prolongacion de sus efectos no expirara por falta de pago de la prima o por revocatoria unilateral.

El Contrato de igual manera tendra incorporado las cliusulas excepcionales contempladas en la normatividad
de Contratacion Estatal.

8. INDICACION SI EL PROCESO DE CONTRATACION ESTA COBLIADA POR UN ACUERDO COMERCIAL.

La presente contratacion que se pretende adelantar no se encuentra bajo los pardmetros de trato internacianal

alguno, como tampoco de la entrada en vigencia de tratos de libre comercio suscritos por el estado colombiano
como lo establece el articulo 1082 de 2015
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MARTHA CECILIA JARAMILLO DUQUE

DIRECTOR DE COMERCIALIZACION Y MERCADED (E)
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