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En desarrollo de lo sefialado en los numerales 7 y 12 del articulo 25 de la Ley 80 de 1993, y en
cumplimiento a lo dispuesto en las normas vigentes sobre contratacion de entidades no sometidas al
estatuto general de contratacién publica, que rigen a TELEPACIFICO, en su condicion de Empresa
Industrial y Comercial del Estado del orden territorial, y teniendo en cuenta su naturaleza de
prestadora de servicios de Television en la Regién del Occidente Colombiano y en especial
considerando que la Sociedad de Televisidén del Pacifico esta regida por un Régimen especial dada
su naturaleza de E.I.C.E prestadora de servicios de Television Ley 182 de 1995, que en su articulo 37
numeral 3° consagra: “...Los canales regionales de television serdn sociedades entre entidades
publicas organizadas como empresas industriales y comerciales del Estado, vinculadas a la comision
nacional de television, y podran pertenecer al orden nacional o departamental, segun lo determinen
las juntas administradoras regionales en sus estatutos. Los actos y contratos de los canales
regionales de television, en materia de produccion, programacion, comercializacion y en
general sus actividades comerciales, en cumplimiento de su objeto social se regiran por las
normas del derecho privado...(subrayado y en negrillas fuera de texto)” Ademas en el articulo
14 de la Ley 1150 de 2007 la cual fue modificada por el articulo 93 de la Ley 1474 de 2011 que al
respecto reza: ”...estardn sometidas al Estatuto General de Contratacidbn de la Administracién
Publica, con excepcion de aquellas que desarrollen actividades comerciales en competencia
con el sector privado y/o publico, nacional o internacional o en mercados requlados, caso en
el cual se regiradn por las disposiciones leqales y reglamentarias aplicables a sus actividades
econdémicas _y comerciales...(subrayado y en negrillas fuera de texto)”, soportada esta
contratacion en los estatutos internos de Telepacifico y en especial lo contenido en esta materia en
los siguientes: Resolucién No. 259 de 2016 “Por medio de la cual se deroga la Resolucion No. 196
del 28 de julio 27 de 2014 y se expide el nuevo manual de contratacion de la sociedad de
television del pacifico Ltda. — Telepacifico”.

Actuando en mi condicion de Director de Produccién de TELEPACIFICO Ltda., y en virtud del
principio de planeacién y segun la naturaleza del contrato se deben realizar estudios de factibilidad
del proyecto pretendido en procura de obtener los resultados esperados.

El Presente estudio se elabora de acuerdo con lo sefalado en,eI articulo 13 de la Resolucion 259 de
2016, anexo 1 , MANUAL DE CONTRATACION DE TELEPACIFICO y se desarrolla en los siguientes
términos:

1. DESCRIPCION DE LA NECESIDAD QUELA ENTIDAD ESTATAL PRETENDE SATISFACER
CON EL PROCESO DE CONTRATACION:

Para TELEPACIFICO como operador del servicio de television publica de la regiéon pacifica
Colombiana, comprometido con el desarrollo social, educativo y cultural, dedicado a promover y
fortalecer los valores que generen sentido de pertenencia de la regién es de gran importancia el
cumplimiento de la normatividad vigente; por lo que acogiéndonos a la Resolucién 0010 del 2 de
enero de 2019 “por la cual se aprueba a la Sociedad Television del Pacifico Ltda, la financiacion del
plan de inversién anual de 2019 y se asignan recursos del Fondo para el Desarrollo de la Television y
los Contenidos”, Resolucién 0292 del 29 de enero de 2013: “ por medio del cual se reglamenta el
fondo para el desarrollo de la Televisibn y los contenidos a cargo de la Autoridad Nacional de
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Television”, el Acuerdo 002 de junio 30 de 2011, acuerdo 003 de 2011 y circular 002 del 23 de agosto
de 2012: “Por medio del cual se reglamenta la radiodifusion de contenidos en el servicio publico de
Television abierta” y teniendo en cuenta que la norma exige que la parrilla de programacion de
importancia a la formacion, la cultura y el entretenimiento, prestando especial atencion a contenidos
culturales, educativos, informativos contenidos para la poblacién infantil juvenil y familiar, musicales,
crénicas y de entretenimiento de tal forma que puedan subsanarse los vacios que en estos topicos
dejan otras propuestas televisivas, se requiere por tanto dar uso debido al recurso para el disefio y
produccion por encargo de una serie de television de 10 capitulos de 30 minutos cada uno, del
proyecto SERIE TEMA LIBRE 1.

En consonancia con sus objetivos misionales, Telepacifico busca a través de ésta invitacion publica,
incrementar contenidos en los que se vean reflejados temas como la diversidad cultural, fortalecer
aspectos asociados a la identidad de las poblaciones y promover la exploracion creativa de temas -
gue si bien pueden haberse concebido anteriormente por otros proyectos de televisiébn nacional y
regional, logren interpretar multiples perspectivas sobre los hechos y situaciones tenidas en cuenta
para la propuesta del proyecto audiovisual presentado.

Cada capitulo debera presentar a partir de un tema (escogido por el proponente), enfoques que
permitan desarrollar historias sobre asuntos relacionados con la regién con potencial universal y
atemporal.

Los personajes y formato se construiran de acuerdo a los lineamientos de la propuesta, los cuales
estan encaminados a fortalecer la identidad del pueblo pacifico, asi como a la exploracién de un
lenguaje audiovisual innovador.

Se trata de convocar a las empresas y personas naturales dl sector audiovisual para que presenten
propuestas.

De acuerdo con lo establecido en la Resolucion 0010 de 2019, TELEPACIFICO esta obligado a
ejecutar a través de invitacion publica, como minimo el 20% de los recursos destinados a la linea de
inversion en programacion, dando prioridad a los productores de origen y domicilio en la respectiva
region. Estas convocatorias no podran estar dirigidas para la transmisiébn de eventos, cesion de
derechos de emision y/o contratacién de servicios.

Con base en lo anterior se requiere contratar una persona natural o juridica, que garantice el disefio y
la produccion por encargo de 10 capitulos de 30 minutos cada uno, del proyecto SERIE TEMA LIBRE
1 (segun propuesta presentada).

2. OBJETO A CONTRATAR:
2.1. OBJETO: Prestaciéon de servicios por parte del contratista para la investigacion, disefio,

produccion y posproduccion de una serie de television de 10 capitulos de 30 minutos cada uno, del
proyecto SERIE TEMA LIBRE (segun propuesta presentada).

2.2. ESPECIFICACIONES ESPECIALES O ALCANCE DEL OBJETO:
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REFERENCIA DEL PROYECTO: SERIE TEMA LIBRE 1

NUMERO DE CAPITULOS: 10

DURACION DE CADA CAPITULO: 30 MINUTOS

FORMATO: LIBRE ESCOGENCIA POR EL PROPONENTE

FRECUENCIA DE EMISION: POR DEFINIR

PRESUPUESTO: $150.000.000 Incluidos todos los impuestos.

TIPO DE CONTRATO. PRESTACION DE SERVICIOS

QUIENES PUEDEN PARTICIPAR: PERSONAS NATURALES, JURIDICAS y/o UNIONES
TEMPORALES

AUDIENCIA DESTINATARIA: LIBRE ESCOGENCIA POR EL PROPONENTE.
CONSIDERACIONES GENERALES.

La serie debe tener valores de produccion que permitan la circulacién de contenidos en otros canales
u otras pantallas.

La serie tendr& caracteristicas en el enfoque y en el tratamiento que provoguen una relato atemporal.
Se requiere que los proponentes presenten propuestas que permitan desarrollar una serie que
seduzca a la mayor audiencia posible y por tanto se buscan propuestas atractivas y novedosas en los
aspectos de contenido, estéticos y narrativos.

El formato o género de las propuestas es de libre elecciéon por parte de los oferentes.

Los equipos de produccién (director, productor general y director de fotografia) pueden formar parte
de distintas propuestas de un mismo proponerte. Lo que no se permite es que los integrantes de los
equipos de produccion formen parte de propuestas de diferentes proponentes.

NOTA 1:

Con el fin de estimular la participacion de la industria regional del sector audiovisual, un mismo
proponente podra presentar propuestas para todos los proyectos, sin embargo de ser ganador en
varios, solo se le adjudicara el proyecto en el cual obtenga el mayor puntaje. El propésito de esta
condicién es evitar el escenario en el que un mismo equipo de produccién ejecute varios proyectos
aprobados y de esa manera restar disponibilidad en los proyectos, poniendo en riesgo la calidad de
los mismos.

2.3. OBLIGACIONES DEL CONTRATISTA :
OBLIGACIONES ESPECIFICAS:

1. Producir por encargo una serie de 10 capitulos de hasta 30 minutos cada uno, segun propuesta
presentada a la invitacion.

2. Entregar oportunamente el master de los capitulos con la debida identificacion y cortes
comerciales acordados, de acuerdo al protocolo de entrega de programas de TELEPACIFICO.

3. Entregar cada capitulo de la serie en dos versiones: con el sistema de subtitulado closed caption y
una segunda version sin el sistema.

4. Entregar el material sin editar (visual, sonoro y grafico) original, producido para el proyecto.

5. Utilizar madsica incidental original, salvo si el tema o enfoque del proyecto implica la inclusién de
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11.

musica protegida con derechos de autor, en este escenario, se debe certificar la cesion derechos
de autor, comunicacion, sincronizacion, entre otros, que se deriven de la produccién objeto del
presente contrato, en sus diferentes componentes: en éste sentido, se deben atender los
requerimientos de entidades que velan por los derechos de autor sobre obras musicales, tales
como ACODEM, ORGANIZACION SAYCO / ACINPRO, entre otros. Las cesiones de utilizacion
deben extenderse a cualquier plataforma de difusion, conocida o por inventarse y no deben tener
restricciones de tiempo o geografia

Abstenerse de utilizar el material (visual, sonoro y gréfico) del proyecto en producciones por fuera
de esta convocatoria.

Atender la invitacion que otros programas de produccion propia de Telepacifico realicen al grupo
de trabajo, con el objetivo de promover los contenidos, y en espacios como el Defensor del
Televidente.

Proporcionar el material en video, grafico, sonoro o fotografico que sea requerido para la
promocion en plataforma digital o en la pantalla del canal.

Incluir el reconocimiento de financiacion de la ANTV y TELEPACIFICO.

. Abstenerse de incluir créditos o0 menciones de personas, instituciones, productoras, empresas,

marcas comerciales, entre otros que no hayan sido autorizados por Telepacifico.

Presentar a TELEPACIFICO el respectivo informe en la forma y con los soportes que determine la
supervision del contrato; dicho informe serd de caracter obligatorio para proceder a realizar los
pagos pactados en el contrato.

OBLIGACIONES GENERALES

Cumplir con todos los requerimientos, protocolos y parametros técnicos establecidos en esta
invitacion publica.

Atender las evaluaciones, asesorias y recomendaciones de parte del ente supervisor del contrato
(Direccién de Produccién, o quien designe el Gerente del Canal).

Abstenerse de incluir en los programas contenidos con tendencias politicas o ideol6gicas o
aquello que promueva o difunda précticas religiosas, infomerciales o tele ventas.

Abstenerse de utilizar el contenido del proyecto en plataformas web y/o redes sociales ajenas al
canal.

Informar de manera oportuna los imprevistos, cambios o inconvenientes que surjan en desarrollo
del presente contrato.

De conformidad con lo establecido en el Articulo 50 de la ley 789 de 2002, modificado por el
articulo 1o de la ley 828 de 2003, EL CONTRATISTA deberd cumplir sus obligaciones frente al
sistema de seguridad social integral. Parafiscales (caja de compensacion familiar, SENA e ICBF).

2.4. PLAZO DE EJECUCION:

El plazo de ejecucién serd, desde la suscripcion y perfeccionamiento del contrato hasta el 30 de
Noviembre de 2019.

2.5. LUGAR DE EJECUCION:

Se tendra como lugar de ejecucioén la ciudad de Santiago de Cali, Valle del Cauca o en el lugar del
pais en donde se requiera segun la propuesta aprobada
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2.6. CLASE DE CONTRATO A CELEBRAR:

Prestacion de servicios

3. FUNDAMENTOS JURIDICOS QUE SOPORTAN LA MODALIDAD DE CONTRATACION:

Sociedad de Television del Pacifico Ltda. - TELEPACIFICO., podra celebrar todo tipo de contratos
nominados e innominados, tipicos o atipicos, rigiéndose por sus Estatutos y por las disposiciones
contenidas en el Derecho privado, bajo los principios consagrados por las disposiciones legales y
reglamentarias aplicables a sus actividades econdmicas y comerciales como:

La ley 182 de 1995; El Cddigo Civil y el Codigo de Comercio respetando los principios de la funcion
administrativa enunciados en el articulo 209 de la Constitucién Politica y de la Gestion fiscal de que
trata el articulo 267 de la misma norma; La Ley 1474 de 2011, Decreto — ley 19 de 2012 (anti
tramites); Ley 1150 de 2007, articulo 13 y 14; Decreto 1082 de 2015. El Decreto 115 de 1996,
Estatuto Presupuestal de las Empresas Industriales y Comerciales del Estado, en especial los
articulos del 2 al 8, 11, 13, 21, 24, 31, 32y 37; La Ley 80 de 1993. y en especial lo establecido en la
Resolucion 259 de 2016

TELEPACIFICO por su régimen especial no se rige por el Estatuto General de Contratacion como
bien se desprende de la Ley 182 de 1995, articulo 37.3 y el articulo 14 de la Ley 1150, modificado por
el articulo 93 de la Ley 1474 de 2011, salvo lo dispuesto en el régimen de inhabilidades e
incompatibilidades, por lo que no resulta pertinente hacer alusion a las modalidades de seleccién para
la escogencia del contratista, dispuestas en dicho Estatuto

Resolucion 0010 del 2 de enero de 2019 ““por la cual se aprueba a la Sociedad Television del
Pacifico Ltda, la financiacién del plan de inversion anual de 2019 y se asignan recursos del Fondo
para el Desarrollo de la Television y los Contenidos”, Resoluciéon 0292 del 29 de enero de 2013: “ por
medio del cual se reglamenta el fondo para el desarrollo de la Television y los contenidos a cargo de
la Autoridad Nacional de Television”, el Acuerdo 002 de junio 30 de 2011, acuerdo 003 de 2011 y
circular 002 del 23 de agosto de 2012: “Por medio del cual se reglamenta la radiodifusion de
contenidos en el servicio publico de Television abierta” y teniendo en cuenta que la norma exige que
la parrilla de programacion de importancia a la formacion, la cultura y el entretenimiento, prestando
especial atencion a contenidos culturales, educativos, informativos contenidos para la poblacién
infantil juvenil y familiar, musicales, cronicas y de entretenimiento de tal forma que puedan
subsanarse los vacios que en estos tépicos dejan otras propuestas televisivas

3.1 MODALIDAD DE SELECCION DEL CONTRATISTA Y SU JUSTIFICACION:

Ademas el proceso de seleccion sera realizado con base al numeral 4 del articulo 6 de la Resolucion
0010 de 2019, por medio del cual se establece que el canal debe ejecutar a través de convocatorias
publicas, como minimo el 20% de los recursos destinados a la linea de inversion en programacion,
dando prioridad a los productores de origen y domicilio en la respectiva region.
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Por lo cual la entidad realizar4 una convocatoria publica de acuerdo a las recomendaciones
realizadas en la circular 019 de 2015 la cual establece las condiciones para el cumplimiento del
inciso 4 del articulo 12 de la resolucion ANTV 092 de 2013, “CONVOCATORIA PUBLICA”

4. SOPORTE DEL VALOR ESTIMADO DEL CONTRATO
4.1 ESTUDIO DEL SECTOR:

TENDENCIAS ACTUALES DE LA TELEVISION EN COLOMBIA

En Colombia la Ley 182 dispone como regla de clasificacion del servicio de television clasificarlo en
funcién de la tecnologia de transmision, de los usuarios, de la orientacién general de la programacién
y de su nivel de cubrimiento. Asi las cosas, se puede observar que el tipo de servicio de television se
encuentra atado tanto al desarrollo tecnolégico como a las dindmicas del mercado en cuanto a las
necesidades de la poblacion. El siguiente grafico esquematiza la clasificacion del servicio de
television vigente en el pais de acuerdo con lo dispuesto en la referida Ley:
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El servicio de television ha experimentado, en todas las latitudes, incluyendo Colombia, considerables
cambios tecnoldgicos, politicos y de mercado que han impactado no s6lo su modelo de gestion sino
también el régimen juridico que lo refleja y que establece las condiciones regulatorias para su
operacion y prestacion.

Actualmente, el servicio de television alrededor del mundo experimenta un periodo de profundos
cambios derivados del aumento del nimero de plataformas que proporcionan acceso a sefiales que
transportan contenidos audiovisuales, fragmentando asi los mercados y cambiando los modelos de
negocios de la television, tanto abierta radiodifundida como cerrada, los cuales primordialmente han
derivado sus beneficios econdmicos de la venta de publicidad.

Desde una perspectiva tecnoldgica, la televisién existente al momento de expedirse la Ley 182 de
1995, soportada en sefiales analdgicas, era esencialmente unidireccional, estatica, y lineal, tanto
aquella radiodifundida como aquella provista a través de sistemas cerrados, como las redes de cable
o las satelitales (Direct Broadcast Satellite). Se partia, adicionalmente, de una clasificacion de
servicios de television claramente diferenciados, sin vinculos de sustitucién, complementariedad o
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interaccion entre ellos, que eran provistos al mercado bajo tradicionales modelos de negocio,
basados en la publicidad (en el caso de la television abierta comercial) y en las suscripciones pagas
(en el caso de la television por suscripcion).

Fruto de tal concepcion tecnoldgica fue la regulacion expedida por la Comisién Nacional de Television
- CNTV durante los primeros afios de vigencia de la Ley 182 de 1995, incluyendo los Acuerdos 002
de 1995, 24 de 1995, 005 de 1996, 006 de 1996, 10 de 1997, 014 de 1997, 32 de 1998, y 006 de
1999, entre otros. Sin embargo, desde la expedicion de la citada Ley, se han presentado fenédmenos
tecnolégicos, de mercado e institucionales que, entrelazados, han impactado sustancialmente el
modelo de gestion de la television y en general, de la provision de contenidos audiovisuales sobre
otras redes de telecomunicaciones.

Asi las cosas, se observa que, desde una perspectiva tecnol6gica, la aparicion de Internet, y en
general la digitalizaciéon de las redes de telecomunicaciones, han generado la convergencia como
fendbmeno que expresa la fusion de redes, servicios, mercados, industrias y agentes, y que ha
producido, entre otros aspectos, nuevas modalidades de provisién de contenidos audiovisuales que
impactan el modelo de gestion de los tradicionales servicios de television.

Ejemplo de ello son las tecnologias que permiten la comunicacion audiovisual -audiovisual IP- (que
incluye tanto la provision de contenido audiovisual desde Internet como a través de plataformas
cerradas soportadas en protocolo IP) y la television mévil, las cuales, soportadas en sefiales digitales
y en contraposicion al estadio tecnolégico existente al momento de entrada en vigencia de la Ley 182,
permiten caracteristicas de bidireccionalidad, interactividad, y manejo de contenidos dinamicos, y no
lineales. Asi, la digitalizacion de las redes de telecomunicaciones y el uso de protocolo IP para la
distribucion de contenido audiovisual, plantean el reto de encaminar los asuntos regulatorios en torno
al aprovechamiento de estas nuevas formas de provision de contenidos, enfocados en la promocién y
garantia de la libre y leal competencia y la proteccién de los derechos de los usuarios.

Es asi como la digitalizacion de las redes de television por cable (HFC) y de las redes de television
satelital permite la provisibn de contenido al que se accede en virtud de diversos paguetes
comerciales ofrecidos por los operadores de servicios de televisién cerrada, asi como acceso pago a
contenido audiovisual por evento cuando la tecnologia lo permite. Por otra parte, se encuentran los
servicios de IPTV que en términos simples se asocian a aquellos prestados a través de las redes de
banda ancha que utilizan tecnologias xDSL, de fibra éptica, o a través de HFC (redes de cable) o
inaldmbricas. IPTV no solo permite la prestacion de television lineal sino una gama mas amplia de
facilidades como pago por evento (PPV), Video por Demanda (VoD), blisqueda de shows, entre otros
servicios de entretenimiento y comunicaciones comunes de la television digital.

En paralelo, la television mévil (Mobile TV) constituye un adelanto tecnolégico que permite la
transmision y recepcion inaldmbrica, a través de plataformas moviles, de contenidos audiovisuales,
incluido contenido televisivo, mediante el cual los usuarios disfrutan de television personalizada e
interactiva con contenido especificamente adaptado al medio mévil, sea a través de las actuales
redes moviles (3G/4G), o mediante sistemas de television moévil dedicados basados en redes
terrestres, satelitales o una combinacién de ambas. A su vez, la Web TV o televisién desde la Internet
(servicios Over the Top OTT), permite prestar servicios principalmente de tienda de video sobre
Internet a través de portales web, consolas o set top boxes como TiVO y Apple TV, o de aplicaciones
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para terminales inteligentes (smartphones, tablets, Smart TV), como es el caso de Netflix, Amazon, o
Hulu. La Web TV combina diferentes modelos de ingresos: de pago por suscripcion (Netflix) o por
evento (iTunes), con acceso gratuito financiado con publicidad (Net2TV Portico, Youtube). De manera
complementaria, la Television Digital Terrestre (TDT) permite la provisién de contenidos audiovisuales
interactivos, gran calidad de imagen, formato panoramico y mayor eficiencia espectral,

Para ilustrar el alcance de cada tipo de contenido basta con mirar los indices de audiencia de canales
abiertos vs canales cerrados . Los primeros muestran altos indices de audiencia en tanto que los
ultimos presentan bajos indices de audiencia debido a la fragmentacién en diferentes canales. Esto
refleja el caracter de masa de los canales abiertos comparado con el caracter de nicho de los canales

cerrados, independientemente de que la televisiobn cerrada como plataforma tenga una alta
penetracion.

Grafica 1: SHARE DE LOS CANALES EN COLOMBIA — 2015
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Fuente: IBOPE media

Caracterizacion de los mercados minoristas para la distribucién de contenido multicanal

Esta seccion ofrece una caracterizacion del mercado minorista de la TV por suscripcion en Colombia.
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El analisis utiliza como fuentes. el estudio de campo contratado por la CRC sobre habitos y
experiencia del usuario con respecto al uso de servicios audiovisuales, principalmente television, y (ii)
informacion solicitada por la CRC a los DTCM que agrupan el 95% de los suscriptores (tomando
como base la informacion oficial de la ANTV). En todo caso, se hacen las comparaciones respectivas
con la informacion proveniente de la ANTV ya que constituyen la fuente oficial de cifras del sector.
Penetracion y suscriptores El estudio sobre experiencia y habitos del consumidor muestra que, de las
personas encuestadas, el 82.3% manifiesta contar con un servicio de TV multicanal pago —tv por
suscripcion o comunitaria- y el 4.8% cuentan con TDT (televisibn multicanal gratuita). Tan solo el
9.2% manifiesta tener Unicamente el servicio de television abierta analoga

Gréfica 2: PENETRACION DE LA TELEVISION POR CIUDAD

: Por Televisidn Por No ANTV - TV
Ciudad suscripcién  comunitaria L Andloga internet  felevisidn  x susc e
Bucaramanga &9.20% 18.40% 2.B0% 7.50% 1.80% 0. 30% &b, 9% 23%
Medellin 77.00% 8.40% 2.40% 8.70% 1.60% 1.70% 65,9% 11.1%
Pereira 80.90% 4, 10% 4.20% 490% 3.30% 2.70% &1,1% 19.8%
Cali 74.40% 810% 3.50% 7 B0% 3.00% 1,20% 50.7% 25.7%
Bogota 71.60% 12.60% 8,20% &,20% 2.60% 0.90% 55,6% 16,0%
lbogue 41,00% 20.80% 3.40% 10,90% 3.00% 0.80% 47 5% 13.5%
Manizales 74,50% 3.10% 370% 13.30% 2.30% 1.10% 563,6% 129%
Carfagena 75,00% 2,60% 5,80% 1290% 1.80% 2,00% 41,4% 33.4%
Barranguilla 71.20% SR 4,10% 16,20% 2 40% 0.90% 51.6% 19.6%
Villavicencio &9.10% 5.50% 4 40% 13.590% &, 60% 0.40% 51.7% 17.4%
Posto 65,20% 9.20% 3.50% 17.70% 3.40% 0.80% 40,6% 24.4%
Monteria 56,70% 17.00% 3.50% 1£,10% 540 0.80% 35.7% 21.0%
Cuocuta S6,10% 13,.30% 7.40% 19.60% 2.60% 1.10% 39.6% 14.5%
Leficia &b, 70% 25.90% 0.00% 5.60% 0.00% 1.90% 35.8% 30.9%
Quibdd 48.90% 20,20% 1.60% 7.30% 1,.00% 1.00% 43.9% 25.0%
Son Andrés &7.30% 14,30% 1.80% 14,80% 1,80% 0.00% 50.7% 17.1%
Total 71.90% 10,30% 4.80% 9.20% 2,70% 1.10% S54,11% 17.79%

Fuente: YanHaas 5.4, y caloulos CRC
Mota 1: Para estimar la penetracion de la TV por suscripcion con la informacion de la ANTV se han supuesto hogares de 3,5
personas par hogar, en linea con los resultados de la Encuesta de Calidad de Vida 2014 que estima 13.763.148 hogares a nivel
nacional.
Mota 2: La baja tasa de respuesta a las encuestas en Leticia ha implicade un margen de ermror muy alto para los resultados de la
medicidn.

Television abierta

Por definicion, la television radiodifundida es gratuita para los consumidores en el sentido que no
existe un flujo de dinero desde los consumidores hacia los canales abiertos. Esto complica la
definicion de mercados cuando se intenta determinar el efecto restrictivo que ejerce la televisién
radiodifundida sobre la television paga.

Por ejemplo, una posicion simplista seria que la television abierta no ejerce restriccion sobre la
televisién paga ya que, si lo hiciera, la televisiobn paga seria gratuita. Sin embargo, con productos
diferenciados, los consumidores pueden estar dispuestos a pagar un valor adicional por ciertos
atributos del producto, tales como una gran variedad de canales. En el caso de los productos
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sustitutos, ese valor adicional estaria limitado por la disponibilidad del contenido “gratuito”, sugiriendo
que los dos productos podrian hacer parte del mismo mercado relevante.

En el caso de la television, la aplicacién del test del monopolista hipotético de televisién paga seria de
manera rentable aumentar su precio en un 5% sin perder un namero significativo de usuarios que
cambiarian por television abierta haciendo que el incremento de precios no sea rentable. Cuando se
consideran las restricciones sobre la television abierta, la pregunta es mas complicada ya que un
aumento de precios no es una posibilidad para este tipo de television.

Mas bien la pregunta relevante es si la television abierta podria restringir alguna dimensién de la
competencia tales como la calidad o variedad de su programacion antes de perder un ndmero
suficiente de usuarios a costa de la television paga de manera tal que cualquier ahorro en costos no
sea rentable. 5.1.5 Variedad de productos y formatos La competencia en la industria audiovisual no
se basa Unicamente en precios. Medios importantes de competencia incluyen la variedad y la calidad
de la programacién, el contenido (i.e. deportes, peliculas), y la disponibilidad de la programacién (i.e.
si un programa en particular esta disponible donde y cuandoel consumidor quiera verlo). En todos los
casos, una fuente de competencia, incluso posiblemente el principal medio, puede ser a través de
esas dimensiones diferentes al precio, por lo cual la disposicion de los consumidores a cambiar entre
un numero de productos audiovisuales obliga a los productores del servicio a ofrecer productos de
alta calidad que satisfagan la diversidad de las preferencias del consumidor.

Marco legal:

Constitucién Polftica de Acto Legislativo 002 de 2011

Cﬂlmhh -l 99] por ol cval s deroga el arficuls 74 y s medilico ¢l aticuls 77 de la

Constilucdn Palifioa de Calambia

335
Ley 182 = Ley L

de 1995
_ <« ley1507
RIEC

ANALISIS DE LA DEMANDA

Se realiza una relacién de las ultimas convocatorios realizadas por Telepacifico bajo la modalidad de
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convocatoria publica financiadas con dineros de la ANTV

INFORME DE CONTRATACION DEL 20%, RECURSOS ANTV

OBJETO WaLOR

FROPLESTA

abJuoicano

T LT T AT T T W T T el ey ey
INVYESTIGACION, DISERID, PRODUCCICN Y
POSPRODUCCION DE IUMA SERIE DE TELEVISIOMDE | # 152633, 766,00

26 CAPITULOS DE 60 MINUTOS CADA UMO, DEL
o o ] = s ] N e = | Y P

PARANOVAFILMS 5. 4.5

PRESTACION DE SERVICIOS POR PARTE DEL
COMTRATISTA PARA LA INVESTIGACION, DISERD,
PRODUCCION Y POSPRODUCCION OE UMA SERIEDE | ¢ 114.950.550,00
TELEWISISN DE 13 CAPITULOS DOE 60 MINUTOS CADA
UMD, DEL PROYECTOICONOS.

LING GALEAND FRANCO

PRESTACIONOE SERVICTOS FARALA
INVYESTIGACION, DISERID, PRODUCCICN Y
POSPRODUCCION DE UNA SERIE OE TELEWISIOMDE | # 212.993.335.00
13 CAPITULOS DOE 30 MIMNUTOS CADA UMD, DEL
EECHECTO SERIE TEMA LIERE

UMNVERSIDAD DEL WALLE

PRESTACION OE SERVICIOS PARALS
INVESTIGACION, DISERAD Y PRODUCCICM v
POSPROOUCCICIM DE UMA SERIE DE TELEVISICON OE
B0 CAPITULOS OE 30 MIMUTOS CADSA UMD, DEL
PROVECTO PERIODISMO OE AMALISIS,
COMNFORMADD POR LOS PROYECTOS & FORNDO Y

* 1757780000

EALTHA COMUNICACIOMNES
S.4a5.

PRESTACION DE SERVICIOS FARA LA
INWESTIGACIEMN, DISEROY PRODUCCICON Y
FPOSPRODUCCION DE UNA SERIE DE TELEVISIOMDE | £ 123.185. 270,00
25 CAPITULOS DE 30 MINUTOS CADA UND, DEL
FRCOVWECTO CORNWVERSAN DOS..

UNION TEMPORAL LA LUPA
PARA WERTE MEJOR

PRESTACION OE SERVICIOS PARALA
INWESTIGACIAN, DISEROY PRODUCCICN
POSPRODUCCION DE UNA SERIE OE TELEWISION DE
26 CAPITULOS OE 30 MINUTOS CADA UMD, DEL

# 190.521.944 .00

INVERSIOMES CORCHUELOS
GUZMAN PERDOMOY Cla S EMN
C.

FRESTACTOMUE SERVICT TS FAHALSA
INVESTIGACION, DISERAD Y PRODUCCICM v
POSPROOUCCICNM DE UMA SERIE DE TELEVISIOMDE | $ 130.000.008,00
123 CARITULOS HASTA POR S MIMUTOS CADA LM,
OEL PROYECTO QLIE HAY PARS HACER

EREMER & AS0OSCIADDS 5.4.5

PRESTALCION OE SERVICIOS PARALS
INVESTIGACION, DISERD Y PRODUCCICMN
POSPROOUCCICM DE UMA SERIE DE TELEVISIOMDE | $ 105.051.840,00
30 CAPITULOS OE 30 MIMUTOS CADA UMD, DEL
PROMECTO EL DEFEMSOR OE TELEWIDEMTE

UMIVERSIDAD AUTOROMA DE
OCCIDEMTE

PRESTACION OE SERVICIOS PARALS
INVESTIGACION, DISERAD Y PRODUCCICM v
POSPROOUCCICIM DE UMA SERIE DE TELEVISICON OE
26 CAPITULOS OE 30 MIMUTOS CADA UMD, DEL

* 122.693. 766,00

LIMIOM TEMPORAL TELEVISION
WERDE

PRESTACION DE SERVICIOS POR PARTE DEL
COMTRATISTA PARA EL DISERID, PRODUCCICON Y
MOMTAJE DEL WIDECQ CLIF DEL HIMMO AL WALLE DEL
CALICA,

¥ 35.000.000.00

Bd-A FILMS 5.A8.5

Para el afio 2016 se presentaron 34 productoras
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CUADRDO RESUMERN INYITACIONES FUBLICAS Z02: -Z017
FROFOHENTES N P AP A PR AR
TELEYICENMTRO DEL YALLE = A=
FaREaHOYAFILHME =.58.5
EXCENEFRODUCCIONES . 4.5

FROYECTO & FOHDO A e G0 L T INE Co A LIS S IO HE S '
SERVICIOS = A5

HOMEBRE DDEL e L O b oFl BFE W N O

FAaRaHoYS FILF=S
=AaL=

FaFaEL FOYEDS TELEVIEION =A%

JAaMES OSWALDO GARCIA

FROYECTO AaGRO A g 00 < HMARTIHEZ
CORFORACION CINTA SDHESIVS

COMUHICACIONHES

DEZIERTO

EFRIDSE EHTERTAIHMHMEHT = A,
UHIOH TEMFORAL FUHRUSIC&-
FROYECSTO LIEERE = A el L HMafRkca FRODUCGCIOHES H?:;?HELE;T_FI;’?L?:EI:G
FIAHOFORDUCCIOHES LTDS

FEaFaSEL FOVEDS TELEYVISIOHN
CAFRLOS ELIECER TELLEZ HEHAD
FRODUCCIOHESE ROMHDERO=S = A5
FaFaSEL FOVYEDA TELEVISION = A
EUEHA HOYIDA = A5

FROYECTO GLOFRIAS TAYFER DE COLOMEIALTDA.
DEL DEFOFRTE EEQ QDD 0D = LIHO GSLEAMO FRAHMHCO LIRS SALEARS
EAaUTIvA SOMUHICASSIOHES Y

SERVICIOS S A5,
IMTESFR A MHMEDIA = A S

EUEHAVEHTTURAFRODUCCIONES
=Aas
UHIYER=SIDAD DEL YALLE
SZUL COMUHICGSCIOH
FROYECTOVALORES S ORE GRAGIOH LUMEN 206
CULTURALESDELA S0 0 Qe = oL O FE L.

FESIOH FEaFaEL FOYEDS TELEVISNIOH
FUHD&ACGIOHESCGUELS
AUDIOWISUSL DE COLOMEDLS
UHIVYER=SIDAD DEL CALCS

UHIVER=IDASD DEL
(=t N my ]

SZUL SOMUHICGS SO
FUELICITAFRIA =.A.S
UHIOH TEHFOFRAL LAaSEELS
IHVER=SIOHES CORCHUEL O
FROYECTOLIERE 1 A L GUZFMEM FERDORG ¥ Sl = EM .
UHIOH TEHFOFR&SL FHIESHD O S0
FHUHD O

IHVYER =I1OHE=
CORCHUELO GUZHAHRH

TELEVICEMHTRODEL YWALLE =& 5;
CORFORACION CINTAEDHESIY A
COMUHICASCIONES; GRUFO ARES
VISUAL Y COMPFAaRN S EaAS; aHDRES
ERaY0 SAS; CORFORSCION
FaHcCHAHA FRODUCCIOHES;
ECHAHDO SLOEOS =& SOl EGH':;:ED';EI:I‘_:BDE
ASCUEROSAMENTE RICO; EFMERSEMHCIES
ECHAHDO GLOEOS SAS COMLA [
ECQL=ESA DE YEHTAHAS VISIELE SAS ECHSHDOD -
COOFRODCGCION FE0L R 1w GLOEOS SAS COHLAS CROHICAS GDHTH;:I; FILHM=
ELEFAHTILES; ECHAHDO GLOEOS
A= COHEHMERSEHCIAS DIEGIEEE:f;FILHE
HECAHICAS; DIECISEIS 3 FILH = T
=.AS G HIERFREO AHIMA&CIOH =a=
COHLAST HIAAS DE LAS GUERFRS TOH
CUEHNTOS DEVYIESO=S 4; ESTELA
FUSAZFEYCUT =.A.5;
FREZAFYCZAS; COMTRAVW A FILHE
=as; ERIDGEEHTERTSAIHMERNT

e L L L] SO
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CUADRD RESUMEN INVITACIONES PUBLICAS 20% -2018

MOREFE DEL VALOR _ [AMTIDAAE PO MAkztem! PROPONEMTES ADIUOICADD

'“"EF,SHT':‘ADDU%‘:'C“‘OS 'fE'q’D' LINO GUALE & RO FRAMCO

EPOSERODUCCIO CIE LIt KAUTIV & COMURNIC S.CIONNES
SERIE DE TELEVISION DE 20 | 150,000,000 5 1 ENL-AEUE;!;E“;;%EEEEE L'”E::,:EE”D
CAF TULDE DE 30 MIMNUTOS CORMLUINIC ACHIMNES:
CADA UND. DEL PROYECTO WESHIOM 3 TELEVISION DIGIT S
SERIE HUMNOS. ~,
WIVES TIGACION, CIEEFID, FUNDACION FARA EL DESAFROLLD
PRI C IO Y SOCLAL FROMOVER,

FOSFRODUCCION DE LR 0,900,000 M FPARANOVA FILMES SAS, UMISR TERMPORAL
DOCUMENTAL DE La, : LIRBOR TERPORAL FES PRO TV REC PRAO TV
CAMTAMTE HELEMITA LBicn TERMPOFASL MALERA,

WARGAS FRIODUCCIOMES.
HJEE STUDKOE = JHDM EDW AT
EILAMDION MOGUERLS,
mEgTEE"‘::U':":%M:"'ﬁEND' CORPORACION LURMEN 2000
POSFRODUICCION DE Likis, COLOMMELS, FUrRDASCIOMN DE
FPoSEROOUCCION DE UMA | sos.000.000 - o - a FLRNDACION DE MEDIOS ETRICOS ¥ | MEDICS ETRICOS
CARITULOS OE 30 MINUTOS ’ APABIEMT ALES - FUMETA APMEIENT ALES -
CADA LMD, DEL PROYECTO BUERS MOVIDS S 8.5 FUMET &
UMD DEL P CABEZA RODAMTE PRODUCCIONES
: =y
FRESTACKIN DE SERVICIOS FURDECION PARA EL DESARROLLO
PR ARTCoR: Zogint oeen
COMNTRATIETA PARA LA
IMVESTIGACION, DISEFD, PACCOMD PRODIUC TS DF CINE
FRODIUCCION Y EL CLAYDO COMUMICACIOMES £.4A.5
POSPRODUCCION DE LIk, CORCHUELDIGUSRAM W CLA S ERN © CORCHUELD
SERIE DE TELEVISIGON DE 1 150000, 000 n LNE:TEEI—';SEEI'\D.:;EEATLE GUZPAAN Y TS EMN
CAPI TULDE DE 20 MINUTOS e c
CAaDS D, DEL PROYECTO
SERIE FAMILIAR TEMAS nghnﬁlgaéhghllgge
UIBRE 1 9 TEMA LIBRE 2 AZUL CORUMBC AT
(SEGONM PROPUESTA
et A PLBLICIT AFuA, 5.5,
- TELEVICEMTRO DEL vALLE
FRESTACION DE SERVICIOS PMAFI A, PRODUCCIONES 5.6, 5
COMNTRATIST & FARS, LA EL CLAVD COMUNCACIONES S.5.5
PIVE S TIGACIORN, DISEFRC, usmor TEMPFORAL MUJERES
PRODIUCCHSM v HACIENDO P'ﬁllls
FOSFRODUCCION DE Uk, e s D UINIVEFSIOAD DEL
SERIE DE TELEVISICR DE 0 | 1500000, 000 & 1 e T WALLE
CAaF TULDS DE 30 RMIMNUTOS A S A
E?HTEI?‘ Dr E" tl:-!:“‘?EYhEﬂi‘D UNMIVERSIDAD DEL VAaLLE
LIEBFRE 1 [SEGIJN
FPROFUESTA
PRESENT ADA).
o,
AUNAR ESFUERZOS ENTRE LOS
COFFRODUCTORES PARA LA
REALIZACION DEL DOCUMERMNTAL PYSICUT S.AS
DAaMNZAS AFRO-PACIFICAS
EBOLSS DE F00, 000,
COOPRODUCCION 290.000.000 " !
[ AONER ESFUERZOS ENTRE LS
COFRODUCTORES PARA LA
REALIZACIIN DEL DOCUMENTAL | BUENAYIDA FILMS
ASLADDS TEMPORADA 02 SA5
0,000,000
FRODUVISION S.8.5, = |
URBON TEMPORAL ASOMUCAF,
Prestaciin de servicios por DIECISEIS 9 FILMS £.8.5.
patve del contratista parala URIVERSIDAD JAVERLANMA CALL
e stigackon, disefio, SOSE IGRUACIO CORREDOR
produccidn y posproduccicn OL000.000 3 CANMACHD, PRODUCCIONES TIEMPO UMIVERSIDAD
de una serie de television de & : DE CINE 545, CORPORACION JAVERIARA CALI,
capitulos de J0 minutos ceds COLECTIVO DE COMUMICACIONES
uren, del progecto SERIE YIEMNTO EN POFPA,
TEMATICA MAESTROS FAUTI A CORMUNMICACIONES ¥
SERWICIOS SA%5
LIND GALEAMND FRANCOY CIASAS
1.06%5.900.000 54 3 Z 3 L
-

4.2. VALOR ESTIMADO DEL CONTRATO:

El presupuesto estimado para la contratacion objeto del presente estudio se estima en CIENTO
CINCUENTA MILLONES DE PESOS M/CTE. ($ 150.000.000). Que corresponde al aporte del Fondo
para el desarrollo de la television publica de la ANTV.

14




e0°0, SOCIEDAD TELEVISION DEL PACIFICO LTDA. — TELEPACIFICO
o° '.. NIT. 890.331.524 -7 FECHA
,.. DIRECCION DE PRODUCCION
o®
* e ESTUDIOS PREVIOS PARA LA CONVOCATORIA DE UNA SERIE
telepacifico TEMA LIBRE 1 ENERO DE 2019

Todos los gastos, costos, articulos y deducciones legales que por concepto de estampillas,
impuestos, y otros establecidos en disposiciones legales vigentes que deban hacerse por el presente
contrato, seran de cuenta exclusiva del CONTRATISTA, los cuales éste autoriza descontar de los
pagos que se le hagan en virtud del mismo.

4.3 FORMA DE PAGO:

Primer pago: LA SOCIEDAD DE TELEVISION DEL PACIFICO LTDA — TELEPACIFICO

cancelara al CONTRATISTA 20% del valor total del contrato, pago contra la entrega de ficha de
proyecto (anexo 5), guion del capitulo 1, disefio de la propuesta gréafica y propuesta musical, previa
certificacion expedida por el supervisor recibido a satisfaccion y certificacion del pago al Sistema de
Seguridad Social, correspondiente al periodo ejecutado.

Segundo pago: LA SOCIEDAD DE TELEVISION DEL PACIFICO LTDA — TELEPACIFICO

cancelard al CONTRATISTA 30% del valor del contrato, pago contra la entrega del master del
capitulo 1 de la serie, aprobado por la instancia de supervisién designada por el canal y guiones de
los capitulos 2 al 5, previa certificacion expedida por el supervisor recibido a satisfaccion y
certificacion del pago al Sistema de Seguridad Social, correspondiente al periodo ejecutado.
Adicionalmente, se debe entregar: ficha de capitulo (anexo 6), fotos digitales, un minuto de imagenes
para promocion y certificaciones de musica original, reléase o cesioén de derechos, en archivo digital,
en un disco duro de trafico.

Tercer pago: LA SOCIEDAD DE TELEVISION DEL PACIFICO LTDA — TELEPACIFICO cancelaréa al
CONTRATISTA 30% del valor del contrato, pago Contra la entrega del master de los capitulos 2 al 5
de la serie y guiones de los capitulos 6 al 10, aprobados por la instancia de supervisién designada por
el canal, previa certificacion expedida por el supervisor recibido a satisfaccién y certificacion del pago
al Sistema de Seguridad Social, correspondiente al periodo ejecutado. Adicionalmente, se debe
entregar por cada capitulo: ficha de capitulo (anexo 6), fotos digitales, un minuto de imagenes para
promocion y certificaciones de musica original, reléase o cesién de derechos, en archivo digital, en un
disco duro de tréfico.

Cuarto pago: LA SOCIEDAD DE TELEVISION DEL PACIFICO LTDA — TELEPACIFICO

cancelara al CONTRATISTA 20% del valor del contrato, pago contra la entrega del master de los
capitulos 6 al 10 de la serie, aprobados por la instancia de supervision designada por el canal, previa
certificacion expedida por el supervisor recibido a satisfaccion y certificacion del pago al Sistema de
Seguridad Social, correspondiente al periodo ejecutado. Adicionalmente, se debe entregar por cada
capitulo: ficha de capitulo (anexo 6), fotos digitales, un minuto de imagenes para promocién y
certificaciones de musica original, reléase o cesion de derechos, en archivo digital, en un disco duro
de trafico.

NOTA:

Los reconocimientos simbolicos y /o econdmicos que llegasen a obtenerse por el proyecto en una
participacién en festival o concurso, seran de Telepacifico, cuando el premio se otorgue a titulo
personal por un trabajo emitido y/o producciones con recurso del canal o de la ANTV, el
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reconocimiento simbdlico (estatuilla), ser4 para Telepacifico y el reconocimiento econdémico sera

dividido en partes iguales entre el ganador y el canal.
NOTA: Con éste ultimo pago, se debe hacer entrega de:

Tréiler de la serie de maximo 2 minutos.
Perfiles con una fotografia de:
1. Presentador(a) (en caso que aplique).
2. Director.
3. Productor.

Brief de la serie.
Proyecto gréafico editable.
Imagenes originales de grabacion de cada uno de los capitulos.

4.4, INFORMACION CERTIFICADO DE DISPONIBILIDAD PRESUPUESTAL.

Numero: 132

Fecha de Expedicién: Enero 3 de 2019

Fecha de vencimiento: Diciembre 31 de 2019

Valor: $150.000.000 de pesos

Compromiso que respalda: Rubro presupuestal 4211801

5. CRITERIOS PARA SELECCIONAR LA OFERTA MAS FAVORABLE:

Para la seleccion del servicio del contratista y la celebracién del contrato, se aplicaran los principios
de igualdad, moralidad, eficacia, economia, celeridad, imparcialidad y atendiendo el objeto, las
caracteristicas de la contratacion y la cuantia, se atemperan a lo establecido en el manual de
contratacion de TELEPACIFICO, aprobado mediante Resolucion No 259 de 2016. Se tomaran como
factores de seleccién los siguientes:

5.1 REQUSITOS HABILITANTES

5.1.1 DOCUMENTOS PARA LA PRESENTACION DE PROPUESTAS.

1.
2.

Carta de presentacion debidamente firmada por el Representante Legal de la empresa.
Certificado de Existencia y Representacion Legal, expedido por la Camara de Comercio del
domicilio de la Sociedad, con fecha de expedicién no superior a (30) dias calendario, anteriores a
la fecha fijada para la recepcion de propuestas, en caso de ser persona juridica

Formato Unico hoja de vida persona juridica o natural de la funcion publica

Estados Financieros: Estado de Situacion Financiera y Estado de Resultados comparados (2016-
2017) con sus notas correspondientes comparadas (2016-2017), debidamente certificados y
dictaminados (cuando aplique), con corte contable al 31 de Diciembre de 2017.

Fotocopia de la tarjeta profesional, antecedentes de la Junta Central de Contadores, y de la
cédula de ciudadania del contador que avale los Estados Financieros.
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10.

11.

12.

13.

Fotocopia de la cédula de ciudadania del Representante Legal, o de la persona natural
Fotocopia del RUT.

Certificado de antecedentes disciplinarios tanto del representante legal como la compafiia que
representa, expedido por la Procuraduria General de la Nacion.

Certificado expedido por la Contraloria en que conste que ni el representante legal ni la compafia
gue representa, no aparecen en el Boletin de responsables fiscales.

En caso de que los estatutos sociales, sefialen limitaciones a las facultades del Representante
Legal, se debe anexar copia autenticada del acta del 6rgano social, que autorice al representante
legal a comprometer a la sociedad en la presente propuesta y para suscribir y ejecutar el
respectivo contrato, en caso de ser seleccionada.

Manifestacion juramentada que debe realizar el representante legal de la compafia de no
encontrarse ni él, ni la sociedad que representa incursos en causal de inhabilidad o
incompatibilidad constitucional o legal para contratar con entidades publicas. El cual se
entenderd prestado con la sola firma de la propuesta.

Certificacion del revisor fiscal o del representante legal segun el caso, donde conste que se
encuentra a paz y salvo en cuanto a los aportes y contribuciones al sistema general de Seguridad
Social Integral (Pensiones, Salud, ARP) y Parafiscales, con base en lo establecido en el Art. 50
de la Ley 789 de 2.002, maodificado por el Art. 1° de la Ley 828 de 2003.

Si se presentan propuestas en Consorcio y/o Union Temporal, deberdn aportar el documento de
constitucion, cada uno de sus integrantes debera presentar individualmente los documentos que
acrediten su capacidad, existencia, representacion legal, asi como los requisitos financieros.

5.1.2. Capacidad Financiera:

La verificacion se realizara mediante los siguientes Indicadores:

item Indicador Descripcién

1. | Capital de trabajo El proponente deberd acreditar un capital de trabajo, de
por lo menos lo correspondiente a dos (2) meses de
trabajo.

2. | Patrimonio El proponente deberéa acreditar un Patrimonio Positivo por
lo menos del 15% del valor del presupuesto oficial

3. | Liquidez El proponente deberd acreditar minimo una Liquidez de
1,2 veces

4. | Endeudamiento El proponente debera acreditar un endeudamiento maximo
del 70%.

5.1.3. Experiencia:
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Se verificara con la presentacion de la certificacion 6 certificaciones de contrato (s) similar (es), por
cuantia (s) cuyo valor sea igual o superior al 30% del valor del presupuesto oficial estimado para la
contratacion,. Para el efecto, son validas certificaciones, certificado de existencia y representacion
legal, copia de los contratos por si solos, copia de facturas, actas de recibo, de liquidacion, etc.
TELEPACIFICO se reserva el derecho de verificar la informacion consignada en la (s) certificacion
(es).

5.2 CONTENIDO DE LAS PROPUESTAS. (Causal de rechazo)

Las ofertas deben venir en sobre sellado identificando el mismo con el nimero de la invitacion publica
y deben ser remitidas a la gerencia de TELEPACIFICO, en original y una copia, debidamente foliada,
radicAndose en la ventanilla Unica.

Las propuestas deben incluir los siguientes documentos:

CARTA REMISORIA FIRMADA. Anexo 1
En ella se debe indicar el nombre de la persona natural a nombre de quien se presenta la propuesta o
del representante legal, en caso de tratarse de una persona juridica.

TEASER DEL PROYECTO DE MAXIMO 5 MINUTOS

Debe dar cuenta de la intencién del equipo de realizacion en torno a los valores estéticos que tendra
la propuesta y debe ofrecer una muestra de la habilidad del equipo de trabajo para el relato
audiovisual. Debe incluir los elementos narrativos que tendra la serie.

HOJA DE VIDA DEL DIRECTOR PROPUESTO PARA EL PROYECTO. Anexo 2
Hoja de vida con los soportes de la experiencia relacionada. Minimo debe certificar 3 afios de
experiencia en este rol, en proyectos audiovisuales.

MUESTRA AUDIOVISUAL DEL DIRECTOR

Debe sustentar la experiencia que tiene para desempefar el rol de director por medio de la
presentacion en un dispositivo USB, de un proyecto audiovisual completo (no reel), en donde el
postulado se haya desempefiado como director. Se debe especificar el nombre del proyecto sobre el
cual presenta la muestra audiovisual y el medio por el cual se emitio.

HOJA DE VIDA DEL PRODUCTOR GENERAL PROPUESTO PARA EL PROYECTO. Anexo 2
Debe presentar con soportes la experiencia que tiene para desempefiar el rol de productor general
por medio de la presentacion de su hoja de vida. Minimo debe certificar 2 afios de experiencia en este
rol, en proyectos audiovisuales.

CRONOGRAMA DE PRODUCCION. Anexo 3
En el que se especifiquen los tiempos de pre produccion, grabacion y posproduccioén de cada uno de
los capitulos, de acuerdo a la fecha de inicio y cierre del contrato.

HOJA DE VIDA DEL CAMAROGRAFO PROPUESTO PARA EL PROYECTO. Anexo 2
Hoja de vida con los soportes de la experiencia relacionada.
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MUESTRA AUDIOVISUAL DEL CAMAROGRAFO

Debe sustentar la experiencia que tiene para desempefiar el rol de camardgrafo por medio de la
presentacion de una muestra audiovisual completa (no reel) en un dispositivo USB, cuyo género
corresponda al presentado en la propuesta. Se debe especificar el nombre del proyecto sobre el cual
presenta la muestra audiovisual y el medio por el cual se emitio.

NOTA: el equipo humano propuesto para el proyecto no podra sustituirse durante la ejecucion del
mismo salvo solicitud hecha a la instancia de supervision y su aprobacion.

FICHA DE CONTENIDO DE LA SERIE DE ACUERDO AL SIGUIENTE FORMATO:
TITULO DE LA PROPUESTA.

SINOPSIS DEL PROYECTO.
Se enfoca en la historia que se va a contar y puntualiza los componentes del relato: personajes,
situaciones y otros elementos que engancharan a la audiencia (Un parrafo)

PROPUESTA ESTETICA.
Describe los aspectos formales del lenguaje audiovisual y gréfico que utilizaran para contar las
historias o presentar los contenidos. Puede utilizar referencias. (Maximo dos paginas).

PROPUESTA NARRATIVA TIPO.
Describe la estructura que se utilizara en cada capitulo definiendo con claridad el propésito de cada
bloque. (Maximo una pagina).

PERFIL DE PERSONAJES:
Presenta, categoriza y describe los personajes con el objetivo de definir qué papel tienen en la serie.
(M&ximo una pégina).

INVESTIGACION.

Delimita el proyecto a través de un marco conceptual, presenta la indagacion preliminar que sustenta
el proyecto y presenta la ruta de trabajo para la seleccion de fuentes y la obtencién de informacion.
Se deben relacionar los temas de los 10 capitulos, asi como su alcance geografico. (Maximo dos
paginas).

SINOPSIS DE 3 CAPITULOS DE LA SERIE.
Presenta la historia que se va a desarrollar en cada capitulo presentando de manera clara los
personajes, situaciones, locaciones y otros elementos que engancharan a la audiencia (Un parrafo)
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6.4 CRITERIOS DE EVALUACION
ITEM [FACTOR CRITERIOS PUNTAJE
1 |Sinopsis Claridad, sintesis y aspectos novedosos de 10
la propuesta. .
2 |Propuesta estética Valores novedosos y enganchadores 5
3 [Propuesta narrativa tipo Valores novedosos y enganchadores 10
4 |Perfil de personajes Pertinencia para la serie y claridad en su 5
definicion.
5 [Investigacién Sustento y solidez, e impacto regional de lal 10
propuesta.
6 [Sinopsis de capitulos Coherencia con el resto de la propuesta 5
\Valores narrativos enganchadores
7 [Teaser Valores de contenido y estéticos 20
Muestra audiovisual |Calidad narrativa y relacién con el tema de lal 15
8 |del director invitacion
9 [Cronograma Efectividad en el cumplimiento y ritmo de 5
produccion
9 |Muestra audiovisual |Calidad narrativa 10
del camardégrafo
10 [Procedencia del oferente  |Procedencia regional 5
TOTALES 100

NOTA No. 1: Para que la propuesta sea adjudicada el proponente debera obtener minimo 70 puntos.

NOTA No. 2: Para las invitaciones: TEMA LIBRE 1y TEMA LIBRE 2, cuyos objetivos de produccion
son similares y tienen el mismo presupuesto, se realizara una evaluacion unificada de las ofertas que
se presenten. Los proyectos ganadores seran las ofertas que obtengan los dos mejores puntajes.

EQUIPO EVALUADOR.
El equipo que evaluard las propuestas estard conformado por el director de produccion, el director de
programacion y el gerente de Telepacifico o a quienes designen.

CRITERIOS DE DESEMPATE.

En caso de que se presente empate entre dos o mas oferentes, tendra prelacién la propuesta que hay
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obtenido mayor puntaje en el factor: Teaser

En caso de que persista el empate entre dos 0 mas oferentes, tendra prelacion la propuesta que haya
obtenido mayor puntaje en el factor: Muestra audiovisual del director.

En caso de que persista el empate entre dos 0 mas oferentes, tendra prelacion la propuesta que haya
obtenido mayor puntaje en el factor: Investigacion

7. SOPORTE QUE PERMITE ESTIMACION, TIPIFICACION' Y ASIGNACION DE RIESGOS
PREVISIBLES QUE PUEDAN AFECTAR EL EQUILIBRIO ECONOMICO DEL CONTRATO:

En los términos del articulo 4 de la ley 1150 de 2007 y el decreto 1082 de 2015, la estimacion,
tipificacion y asignacion de los riesgos previsibles del contrato que se celebre, correspondera a la que
se establece a continuacion:

RIESGOS DERIVADOS DE LA PRESTACION DEL SERVICIO.

El contratista asume los riesgos que se listan mas adelante, ademas de aquellos que se desprendan
de clausulas o estipulaciones del contrato, sus anexos o que se deriven en la naturaleza de este
contrato, a partir de la fecha de su suscripcion.

o Los efectos causados a terceros por dafios o accidentes ocurridos en ocasion de la prestacion
del servicio.

e Los efectos favorables o desfavorables derivados de las variaciones en los precios de
mercado de los insumos, mano de obra y demas necesarios para cumplir con el objeto
contractual y sus obligaciones.

e Los efectos derivados de los dafos, perjuicios o pérdidas de los bienes de su propiedad
causados por terceros.

o Lo efectos causados por modificaciones en las condiciones tributarias existentes al momento
de la presentacion de la propuesta.

e Los efectos ocasionados con la consecucion de financiacién, contrataciébn de personal,
labores administrativas, procedimientos utilizados, equipos y materiales necesarios para
cumplir con las obligaciones contractuales.

PERDIDA DEL MATERIAL Y/O INSUMOS

La pérdida, destruccion, deterioro, o robo de escenografia, materiales, equipos e insumos referentes
al objeto del contrato, sera exclusiva responsabilidad del contratista y por lo tanto este riesgo sera
asumido por él.

RIESGOS TRIBUTARIOS

Los efectos favorables o desfavorables, de las variaciones en la legislacion tributaria, la creacion
de nuevos impuestos, la supresion o modificacion de los existentes, y en general cualquier evento
gue modifique las condiciones tributarias existentes al momento de la presentaciéon de la propuesta,
es asumido por cuenta y riesgo del oferente adjudicatario, por lo tanto no habra lugar a reclamo por
desequilibrio econémico, bien sea por el hecho del Principe o por la imprevision.
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El hecho del principe, como fendmeno determinante del rompimiento de la ecuacion financiera del
contrato, se presenta cuando concurren los siguientes supuestos:

a. La expedicion de un acto general y abstracto.

b. La incidencia directa o indirecta del acto en el contrato estatal.

c. La alteracién extraordinaria o anormal de la ecuacién financiera del contrato como consecuencia
de la vigencia del acto.

d. La imprevisibilidad del acto general y abstracto al momento de la celebracion del contrato.

Para el caso en concreto significa que cuando ocurra cualquiera de estos eventos en materia
tributaria enunciados anteriormente, los riesgos seran asumidos por el contratista.

RIESGOS DERIVADOS DE LA DERIVACION EN LA LEGISLACION DE MEDIOS

Los efectos favorables o desfavorables de las variaciones en la legislacién de medios, la creacion de
nuevos emolumentos, multas, tasas, la supresion o modificacion de los existentes, y en general
cualquier evento que modifique las condiciones existentes al momento de la presentacion de la
propuesta, es asumido por cuenta y riesgo del oferente adjudicatario. Sin embargo, en materia de
legislacion aplicable en materia contractual se aplicaran los articulos 38 y 39 de la ley 153 de 1887,
gue establecen:

En todo contrato se entenderan incorporadas las leyes vigentes al tiempo “de su celebracién”, salvo:

1. Al modo de reclamar los derechos contractuales.
2. Y alas penas o multas por infraccién de las estipulaciones.

Porque éstas dos ultimas hipétesis se rigen por las normas vigentes para ese momento.

Y en cuanto a la demostracién de los contratos celebrados en vigencia de la norma antigua se podran
demostrar con los medios probatorios que ese precepto disponia, pero aplicando la nueva ley
respecto “de la forma” de rendirse la prueba.

RIESGOS DERIVADOS DE LOS CAMBIOS DE LA PAUTA PUBLICITARIA

Los efectos favorables y desfavorables, del comportamiento de la demanda de pauta publicitaria, sin
gue existan garantias, reconocimientos o compensaciones a favor del Contratista y a cargo de
TELEPACIFICO por las variaciones en los ingresos del Contratista derivadas del comportamiento del
mercado de pauta publicitaria, independientemente de las causas que den origen a tales variaciones.

En general, los efectos favorables o desfavorables, de las variaciones de los componentes
economicos, fiscales, legales y técnicos necesarios para cumplir con las obligaciones del oferente
adjudicatario para dar cabal ejecucion del contrato resultante, serdn asumidos por éste mismo; y
debera soportar el 100% de la variacion de los componentes econémicos, fiscales, legales y técnicos.

En lo atinente a los riesgos no asignados, bien sea porque nos encuentren en este capitulo o porque
ello no se desprenda de las estipulaciones del contrato o de la naturaleza del mismo, el contratista y
TELEPACIFICO estaran a lo que se desprenden de las normas vy principios aplicables en materia
de contratacion estatal.
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Nota: El proponente deberd efectuar sus propias estimaciones y célculos y con fundamentos en los
mismos, adoptar la decision de asumir la asignacion de riesgo, asi como la que se derive de las
estipulaciones del contrato o de la naturaleza del mismo.

Como consecuencia de lo anterior, no procederdn reclamaciones del contratista basada en el
acaecimiento de alguno de los riesgos que fueran asumidos por éste y consecuentemente
TELEPACIFICO no hara reconocimiento alguno, ni se entendera que ofrece garantia alguna al
contratista, que permitird eliminar o mitigar los efectos causados por la ocurrencia de alguno de los
riesgos que se le asignan, salvo que dicho reconocimiento o garantia se encuentren expresamente

actadas en el contrato.

analogica a digital

%

1 Eventos de cambio de legislacion, de situacién | 100,00 | Este riesgo debe ser
politica o de condiciones macro econémicas % asumido por
gue tengan impacto negativo. TELEPACIFICO
2 Demora en la atencién de requerimientos 100,00 | Este riesgo debe ser
realizados por el supervisor / interventor % asumido por el
contratista
3 Riesgo econdémico: imposicion de nuevos 100,00 | Este riesgo debe ser
tributos, cambios en el marco de normatividad, | % asumido por el
inflacién, IVA, etc., que puedan afectar el contratista
equilibrio contractual
4 Errores, Omisiones y mala utilizacion de los 100,00 | Este riesgo debe ser
recursos entregados en la calidad de pago % asumido por el
anticipado contratista
5 Retraso de pagos 100,00 | Este riesgo debe ser
% asumido por
TELEPACIFICO
6 Riesgos derivados de la prestacion de 100,00 | Este riesgo debe ser
servicios % asumido por el
contratista
7 Riesgos técnico: Dafo de material audiovisual | 100,00 | Este riesgo debe ser
% asumido por el
contratista
8 Pérdida del material y/o insumos 100,00 | Este riesgo debe ser
% asumido por el
contratista
9 Riesgos derivados del cambio de televisiéon 100,00 | Este riesgo debe ser

asumido por el
contratista
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10 | Riesgos derivados de los cambios de la pauta | 100,00 | Este riesgo debe ser
publicitaria % asumido por
TELEPACIFICO

8. ANALISIS QUE SUSTENTA LA EXIGENCIA DE GARANTIAS DESTINADAS A AMPARAR LOS
PERJUICIOS DE NATURALEZA CONTRACTUAL O EXTRACONTRACTUAL:

El contratista debera constituir a favor de TELEPACIFICO y a satisfaccién de la misma, a través
de una compafiia de seguros legalmente constituida en Colombia o una entidad bancaria la
respectiva garantia Gnica a favor de TELEPACIFICO, con los siguientes amparos: A) Cumplimiento:
por una cuantia equivalente al veinte por ciento (20%) del valor total del contrato y con una vigencia
igual a la del plazo de ejecucidon y seis (06) meses mas, contados a partir de la legalizaciéon del
mismo. B) Calidad del servicio: por una cuantia equivalente al veinte por ciento (20%) del valor total
del contrato y con una vigencia igual a la del plazo de ejecucién contrato y seis (06) meses mas,
contados a partir de la legalizacion del mismo. C) Paqgo de Salarios y Prestaciones Sociales
e_indemnizaciones: por cuantia equivalente al diez por ciento (10%) del valor del contrato, con
una vigencia correspondiente al plazo de ejecucion del contrato y tres (03) afios més. D)
Responsabilidad Civil Extracontractual: El contratista constituird dicha pdliza por un valor
equivalente al 20% del valor total del contrato, con una vigencia igual al periodo de ejecucion del
contrato y seis (06) meses mas, la cual se constituye mediante amparo autonomo. El valor de las
primas y el valor que se cause por la ampliacion de las sumas aseguradas o de la vigencia de la
garantia, correrd a cargo del Contratista, Toda prérroga del plazo dara lugar a la correspondiente
ampliacion de las garantias sefialadas, con el fin de mantener la cuantia porcentual y la vigencia
pactada.

9. INDICACION SI EL PROCESO DE CONTRATACION ESTA COBIJADO POR ALGUN
ACUERDO COMERCIAL

La presente contratacion que se pretende adelantar no se encuentra bajo los parametros de contrato
internacional alguno, como tampoco de la entrada en vigencia de contratos de libre comercio
suscritos por el Estado Colombiano como lo establece el articulo 20 nim. 8 del Decreto 1082 de
2015.

ORIGINAL FIRMADO
MARINO ALBERTO AGUADO VARELA
Director de Produccién
SOCIEDAD TELEVISION DEL PACIFICO LTDA- TELEPACIFICO
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